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1. Grundlagen
1.1. Auftrag und Zielsetzung

Die Gemeinde Mémlingen beauftragt mit dem Schreiben vom 26.10.2016, gem&l} dem Angebot vom
24.10.2016 die Julius-Maximilians-Universitat Wirzburg zur Erstellung eines Gutachtens zu mdglichen
Auswirkungen der geplanten UmgehungsstraRe auf die Gewerbetreibenden in MGmlingen.
In Planung ist eine Ortsumgehungsstrale (Projektname: B246-G010-BY) zur Entlastung des Ortskerns.
Die Umgehungsstralle soll zwischen Obernburg-Eisenbach und Breuberg-Hainstadt verlaufen, und
somit den LKW- und Autoverkehr sowie den mit ihm einhergehenden Verkehrslarm an der Hauptver-
kehrsachse im Bereich um die Obernburger Stral3e und der Bahnhofstral3e reduzieren.
Da die Qualitat eines Einzelhandelsstandorts maflRgeblich davon abhéngt, wie viele Kunden der Gewer-
betreibende von einer bestimmten Lage aus erreichen kann, spielt die ErschlieBung durch verkehrliche
Anschliisse eine entscheidende Rolle. Einige Momlinger Gewerbebetreibenden &uRerten im Vorfeld der
vorliegenden Untersuchung Bedenken hinsichtlich der geplanten UmgehungsstraRe und rechnen mit
teils erheblichen Umsatzriickgangen.
Das Gutachten soll die moglichen Auswirkungen einer UmgehungsstraRe in Momlingen unter besonde-
rer Beriicksichtigung der Mémlinger Gewerbetreibenden auf Basis einer wissenschaftlichen Untersu-
chung klaren.
Die Untersuchung setzt sich zusammen aus:

= Teilnehmenden Beobachtungen

= Kartierungen der Mémlinger Einzelhandelslandschatft

= Standardisierten Befragungen von Konsumenten

= Standardisierten Befragungen von Gewerbetreibenden

= Leitfadengestitzten Gespréachen mit Gewerbetreibenden

Eine ausfiihrliche Ortsbegehung aller Bearbeiter diente dem Uberblick der raumlichen Lage und Sied-
lungsstruktur. Zudem wurde eine vollstdndige Einzelhandelshestandserhebung im gesamten Gemein-
degebiet fur die Kartierung sowie zur Analyse der Angebotssituation vorgenommen. Fir einen aktiven
Forschungsprozess und eine breite Interessenabdeckung waren die Gesprache mit Einzelh&ndlern und
Dienstleistern erforderlich. Zudem erfolgte eine standardisierte Befragung der Momlinger Gewerbetrei-
benden. Fir die Analyse moglicher Auswirkungen diente die standardisierte Befragung von Konsumen-
ten. So konnte das Kaufverhalten stichprobenartig erfasst und ein rdumliches Profil erstellt werden.
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1.2. Ausgangslage und Hintergriinde zum Planvorhaben

Die Gemeinde Mémlingen liegt mit 4.876 Einwohnern (BAYERNPORTAL 2015: online) im Landkreis Mil-
tenberg in Unterfranken, Bayern. Der Ort wird von der aus Obernburg am Main (Bayern) nach Gens-
heim (Hessen) verlaufenden BundestralRe 426 in Ost-West Richtung durchquert. Die Entfernung zur
nachstliegenden Autobahn (A3 bei Stockstadt) betragt 25 km, zum DB-Bahnhof in Obernburg 7 km und
zum Flughafen Frankfurt a.M. 55 km. Es sind sechs Bushaltestellen vor Ort vorhanden. Momlingen ist
Standort von 74 IHK-Bayern registrierten Einzelhandlern, die sich hauptsachlich auf die drei Standorte
Obernburgerstrale, Hauptstral3e/Bachstral’e und BahnhofstralRe verorten lassen (IHK BAYERN 2017:
online). Direkt am Ortsausgang Richtung Hochst i.0dw. an der B426/Bahnhofstrale liegt ein Gewerbe-

gebiet mit Ansammlung von Einzelhandels-, Dienstleistungs- und Produktionsbetrieben.
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Karte 1: Untersuchungsgebiet; Mémlingen und Nachbargemeinden (Eigene Darstellung auf Basis GeoBasis 2014)
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Eine Ortsumgehung wurde bereits 1990 im Flachennutzungsplan (FNP) der Gemeinde festgelegt. Nach
dem Antrag der Aufnahme in den Bundesverkehrswegeplan (BVWP) im Oktober 2012, erfolgte die Be-
kanntmachung der Bewilligung im Marz 2016. Stand 2014 sollen sich die Gesamtprojektkosten auf etwa
4,7 Mio. € (BUNDESMINISTERIUM FUR VERKEHR UND DIGITALE INFRASTRUKTUR 2016: online) belaufen. Auf-
grund des hohen Nutzen-Kosten-Verhaltnisses von uber 101, erfolgte eine Einstufung in den Vordringli-
chen Bedarf. Fur die geplante Umgehung wurden am 26.08.2016 durch den Burgermeister Siegfried
Scholtka die folgenden drei Varianten vorgestellt: Rot dargestellt ist der potentielle Verlauf der kinftigen
UmgehungsstralRe, das Ortsgebiet Mémlingens ist griin umrandet.

Karte 2: Variante 1; (Quelle: Présentation "Umgehung" von Biirgermeister Siegfried Scholtka vom 26.08.2016)

! Die Kosten-Nutzen-Analyse ist ein Instrument zur Bestimmung der Frage, ob das Ergebnis (der Nutzen) einer Aktion deren
Aufwand (die Kosten) rechtfertigt. Der Barwert des Nutzens wird auf 46,2 Mio. € und der Barwert der bewertungsrelevanten
Investitionskosten auf 3,9 Mio. € geschétzt. Weitere Detals im BVWP 2030 (URL: http://www.bvwp-
projekte.de/strasse/B426-G010-BY/B426-G010-BY.html).
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Variante 2: 1,6 km Lange; 2 Brucken; 1 oder 2 Kreisverkehre; Radweg
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Karte 3 Variante 2; (Quelle: Prasentation "Umgehung" von Biirgermeister Siegfried Scholtka vom 26.08.2016)

Variante 3: 1,2 km L&nge; 2-3 Briicken; 1 Kreisverkehr

L A BT

Karte 4: Variante 3; (Quelle: Prasentation "Umgehung" von Biirgermeister Siegfried Scholtka vom 26.08.2016)
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2. Ausgangssituation im Verkehr

Im folgenden Kapitel sollen die verschiedenen Verkehrskategorien aufgefiihrt werden. Diese ermdégli-
chen es, die befragten Konsumenten in verschiedene Klassen einzuteilen, um im spateren Verlauf des
Gutachtens einfacher auf eine Konsumentengruppe verweisen zu kénnen. Vor diesem Hintergrund wird

erlautert, inwiefern Ortsumgehungen als sinnvolle verkehrliche MalRnahmen dienen.

2.1. Ortsumgehungen als verkehrliche MaBnahmen

Beim Verkehrsbegriff wird i.d.R. zwischen vier Arten unterschieden (vgl. FUSSER 1997):
= Quellverkehr (der Verkehrsteilnehmer beginnt die Fahrt im Ort)
= Binnenverkehr (die Fahrt des Verkehrsteilnehmers ist auf den Ort beschrénkt)
= Zielverkehr (das Ende der Fahrt liegt im Ort)
= Durchgangsverkehr (weder beginnt noch endet die Fahrt im Ort)

Im Rahmen dieses Gutachtens werden drei dieser Verkehrskategorien auf das Einkaufsverhalten in
Mémlingen angewendet.
= Quellverkehr: Befragte, die aus Momlingen zum Einkauf kamen und anschlieend nicht wieder
nach Momlingen zuriickkehrten, sondern die ihren Weg in eine andere Ortschatft fortfiihrten.
= Binnenverkehr: Befragte, die aus Momlingen zum Einkauf kamen und nach dem getétigten Ein-
kauf innerhalb der Ortschaft Mémlingen blieben/weiterfuhren.
= Zielverkehr: Befragte, die Momlingen als Einkaufsziel, jedoch nicht als Abfahrtsort angaben.
Dies qilt fir Befragte, die nicht aus Momlingen kamen, aufgrund ihres Einkaufs jedoch ihre

Fahrt in Momlingen unterbrachen, (,unterbrochener Durchgangsverkehr®).

Wenn die Verbindungsfunktion von befahrenen Stralen im Verkehr Gberwiegt, dann kommt es bei
Ortsdurchfahrten zu erhohtem Durchgangsverkehr (vgl. FUSSER 1997). Der Verkehr staut sich zu be-
stimmten Stof3zeiten an der Hauptverkehrsachse der Ortschaft an und hemmt so den Verkehrsfluss.
Dies gilt insbesondere in Dérfern und kleinen Stédten (vgl. FUSSER 1997). Der hohe Durchgangsverkehr
bringt verschiedene Faktoren mit sich: zunehmende Larmbeléstigung und Verkehrsbeldstigung kénnen
Folgen darstellen, die als sehr storend fiir die Anwohner als auch fir Konsumenten empfunden werden,
da die dorflichen Hauptstral’en mdglicherweise vorwiegend als DurchfahrtsstralRe der Verkehrsteilneh-
mer genutzt werden. UmgehungsstralRen stellen hierbei eine Mdglichkeit dar, die von starkem Durch-
gangsverkehr betroffenen Ortschaften zu entlasten (vgl. FUSSER 1997). Durch den Bau einer Ortsum-
gehung entsteht eine alternative Strecke, bei dem die gesamte Ortschaft oder etwa ein Teil umfahren
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wird und der Verkehrsteilnehmer dennoch zu seinem gewtinschten Zielort gelangen kann. Es besteht
jedoch auch die Mdglichkeit, dass der hohe Durchgangsverkehr einen positiven Effekt auf die Ortschaft
austibt. Durch die erhohten Durchfahrtszahlen profitiert méglicherweise der Einzelhandel der Ortschatt,
da dieser einen hoheren potenziellen Kundenzweig generiert. Der Bau einer UmgehungsstraRe kdnnte
hierbei negative Auswirkungen auf die Ortschaft und den innerértlichen Einzelhandel mit sich fuhren.
Grundsétzlich lassen sich jedoch keine allgemeinen Aussagen zu mdglichen Auswirkungen einer Um-
gehungsstralle auf den Einzelhandel treffen, da diese individuell von Ortschaft zu Ortschaft unter-
schiedlich ausfallen und von verschiedenen Faktoren abhéngig sind, bzw. beeinflusst werden. Zu die-
sen Faktoren z&hlen unter anderem die Verkehrsstruktur sowie das Kaufverhalten und réumliche Profil

der Konsumenten.

2.2. Verkehrsstruktur in Mémlingen

Mémlingen ist durch die MIL32, die MIL33 und die B426 mit vier Nachbargemeinden direkt verbunden.
Die KreisstraBe MIL32 verbindet Momlingen mit Pflaumheim. Sie endet in Mémlingen in der Grol3-
ostheimer Strale, welche in die Bachstral3e mindet.

Im Folgenden sollen die Kategorien des Verkehrs aus 2.1. auf den Standort MOmlingen Ubertragen
werden. Im Rahmen der standardisierten Konsumentenbefragung (siehe Anhang 3, Seiten Il bis IV)
wurden folgende Daten erhoben: Aus insgesamt 642 gltigen Fragebdgen, gaben 595 Probanden so-
wohl ihren Quell- als auch Zielort an. Basierend auf den Antworten dieser Konsumenten ergab sich
folgendes Ergebnis:

7|Seite
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Kategorien des Verkehrs am Standort Mémlingen (n=595)

4,7%

44.9%

= Binnenverkehr = Zielverkehr = Quellverkehr

Abbildung 1: Kategorien des Verkehrs in Mémlingen (Eigene Erhebung)

Aus der Stichprobe (siehe Abb. 1) ist erkennbar, dass der Binnenverkehr 44,9% der Verkehrsformen in
Mémlingen ausmacht. Der Zielverkehr umfasst einen Prozentsatz von 50,4%, der den grof3ten Teil der
Verkehrsformen darstellt. Zielverkehr bezeichnet den Teil des Verkehrs, der in der betrachteten Ver-
kehrszelle, infolgedessen in Momlingen endet oder durch den getétigten Einkauf der befragten Konsu-
menten unterbrochen wurde. Der Quellverkehr hat mit ca. 4,7% den kleinsten Anteil. Der Quellverkehr
beschreibt den Teilbereich des Verkehrs, der in der betrachteten Verkehrszelle beginnt und aus dieser
hinausfiihrt. Dies konnen z.B. die Personen sein, die von ihrem Wohnort bzw. von M6mlingen zum Ar-

beitsort fahren oder diejenigen, die vom Arbeitsort MGmlingen nach Hause fahren.

3. Methodik der Untersuchung

Um mdglichst viele aussagekraftige und aufschlussreiche Daten zu sammeln wurden verschiedene
Instrumente der quantitativen und qualitativen Methoden genutzt, die im folgenden Kapitel genauer
beschrieben werden. Wie bereits dargelegt wurde der Momlinger Einzelhandel sowie Gastronomie und
Dienstleistungen kartiert. Zentraler Bestandteil der gesamten Untersuchung war die Kundenbefragung,
denn sie zeigt bestmdglich die Auswirkungen einer Umgehungstral3e auf den Einzelhandel auf. Zudem
wurden die Mémlinger Gewerbetreibenden befragt.
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3.1. Kartierung

Im November 2016 wurde das Einzelhandelsangebot in der Gemeinde MOmlingen auf Basis einer Be-
gehung und eines Kartierungshogens (siehe Anhang: Seite II, Nr. 1) erfasst. Dies geschah flachende-
ckend im gesamten Gemeindegebiet, d.h. jede StraRe wurde begangen bzw. durchfahren?. Beriicksich-
tigt und erfasst wurde dabei nicht nur der Einzelhandel im engeren Sinne, sondern auch die Apotheke,
Tankstelle, Restaurants und Imbisse, Lebensmittelhandwerk, wie beispielsweise Backer, Metzger sowie
Dienstleister. Als Grundlage diente eine digitale Grundriss-Karte die von der Gemeinde zur Verfigung
gestellt wurde. Neben den Karten wurden die erfassten Daten auch zum Erstellen von Statistiken und
Grafiken (siehe Kapitel 4) verwendet. Die erstellten Karten legen den Fokus auf Einzelhdndler und
Gastronomie, da diese fur den Endverbraucher im Durchgangsverkehr die groRte Relevanz darstellen.
Die Erfassung mittels Kartierungsbogens beinhaltete folgende Aspekte:

= Sektor (Einzelhandel, Gastronomie, Leerstand, Dienstleister)

= Betriebsform (Innhabergefiihrt, Filialbetrieb, Franchise-System)

= Betriebliche Nutzungseinteilung des Gebaudes

= Barrierefreiheit

= Lage (Hauptgeschéftsstralie, Nebengeschéftsstralie)

= Reklame (Aufsteller, Nasenschilder)

= Parkplatzsituation (betriebseigene/6ffentliche Parkplatze, Entfernung)
= Entfernung zur nachsten Haltestelle des OPNV

= Fahrradabstellmdglichkeiten

= Offnungszeiten

= Branche

= Auslagen

= Bewerbung von ,to go'- Produkten
= QR-Codes

= Bewerbung flir Internetauftritt

Zudem wurden folgende Aspekte zundchst Uber Schatzungen und spater bei ausgewahlten Betrieben
durch Befragungen ermittelt bzw. abgefragt:

= Bedarfsintensitat
= Preisniveau
= Zielgruppe

2 Obwohl die Erhebung nach bestem Wissen und Gewissen erfolgte, ist es mdglich, dass einzelne Einzelhandelsbetriebe
dabei nicht aufgefunden werden konnten. Allerdings kann es sich bei diesen allenfalls um kleinere Betriebe handeln, so dass

das Gesamtergebnis hiervon nicht wesentlich beeinflusst werden wiirde.
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= Verkaufsflache
= sowie Breite des Eingangsbereiches und der Schaufenster

Die Bedarfsintensitat wurde zuné&chst in kurz-, mittel- und langfristig eingestuft. Spater wurde zur weite-
ren Verringerung subjektiver Einfllisse und zur besseren Vereinheitlichung zusétzlich in "Periodisch”
und "Aperiodisch" wie folgt unterteilt:

Periodisch Aperiodisch

= Bécker/Metzger = Gastronomie

= Super-/Getrankemarkt = Bicher-/Schreib-/Spielwaren
= Apotheke = Optiker/Medizinischer Bedarf
= Tankstelle/Kfz = Bauen/Wohnen

= Bekleidung/Schuhe = Sport/Freizeit

= Friseur = Elektronik

Tabelle 1: Periodische und Aperiodische Bedarfsintensitét (Eigene Darstellung)

3.2. Kundenbefragung

Mit dem Ziel das Einkaufsverhalten in Momlingen und das Einzugsgebiet der Kunden festzuhalten, stellt
die direkte Kundenbefragung die beste Mdglichkeit dar, zu erfassen, inwiefern ein Zusammenhang zwi-
schen dem Einzelhandel in Momlingen und der Hauptverkehrsachse Momlingens besteht. Um eine
maoglichst groRe Datenmenge erheben zu kdnnen, wurde ein standardisierter Fragebogen erstellt. Da-
mit wird der den Einzelhandel nutzende Passant direkt vor Ort zu seinem Einkaufsverhalten befragt. Um
Missverstandnisse und Unklarheiten auf Seiten der Befragten vollkommen auszuschlieBen und die
Dauer einer Befragungsrunde festzustellen, wurde nach dem Entwurf des Fragebogens ein Pretest vor
dem Netto Marken-Discount in der Gemeinde Momlingen durchgeftihrt.

Die Befragung wurde an insgesamt flinf Standorten in der Gemeinde Momlingen absolviert. Die Stand-
orte dieser Untersuchung sind in Karte 9 (siehe Seite 20) verzeichnet. Nach der Durchfiihrung konnte
letztendlich eine Stichprobengrélie von 642 verwertbaren Fragebdgen erzielt werden. Die Termine der
Erhebung wurden im Voraus bei den Geschaftsfiihrerinnen, bzw. Filialleiterinnen des jeweiligen Betrie-
bes angekindigt. Sie fanden zwischen Donnerstag, dem 12. Januar und Montag, dem 16. Januar 2017
statt. AuBerdem wurde zusatzlich am Montag, den 15. Mai an den Standorten Gartnerei Léwer und
Adler Moden ein zusétzlicher Termin arrangiert. Fiinf Werktage lang wurden zwischen 8 Uhr morgens
bis 18 Uhr bzw. 19 Uhr abends Konsumenten befragt. Um subjektive Auswahlkriterien bei der Befra-
gung auszuschlieen und womdglich dadurch eine Verfalschung des Ergebnisses zu riskieren, wurde
jeder zweite Erwachsene, der den jeweiligen Einzelhandel nutzte, in der Regel beim Verlassen des

Standortes befragt. Im Falle einer Verweigerung der Teilnahme wurde der unmittelbar folgende Er-
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wachsene zur Befragung aufgefordert. Der Fragebogen besteht aus insgesamt 19 Fragen und ist so
konzipiert, dass eine schnelle Bearbeitung von circa finf Minuten méglich ist, um so eine hohe Bereit-
schaft zur Teilnahme zu schaffen. Der Fragebogen ist grob in drei Themenblécke gegliedert. Die ersten
drei Fragen beschéftigen sich damit, inwiefern der Kunde mit der Thematik der geplanten Umgehungs-
stral3e vertraut ist, und ob dieser im Falle der Umsetzung den Einzelhandel in Mémlingen weiterhin
nutzen wirde. Im zweiten Themenblock wurde abgefragt, wie weit sich das Kundeneinzugsgebiet des
Einzelhandels der Gemeinde an den ausgewéhlten Befragungsstandorten erstreckt, und wie sich das
Einkaufsverhalten der befragten Kunden im Hinblick auf den Einzelhandel in Mémlingen verhélt. Hierftir
wurde von den Befragten die PLZ des Wohnortes aufgenommen. Aul3erdem wurde der Grund des Auf-
enthaltes in MGmlingen erfragt. Dafir wurden drei mdgliche Kategorien erstellt: Anwohner der Gemein-
de, in Momlingen Berufstatige oder Besucher/Durchreisende. Ferner wurde erfragt, in welcher Frequenz
die Ortschaft durchfahren wird und auch in welcher Frequenz der Einzelhandel vor Ort genutzt wird.
Zudem war es wichtig in Erfahrung zu bringen, ob der getatigte Einkauf vorher geplant oder spontan
gewesen ist. Im letzten Themenblock sollten einige Angaben zur Demographie gemacht werden. Es
wurde nach Angaben zum Geschlecht und zum Alter der Person gefragt, sowie hinsichtlich des Status
der Berufstatigkeit. Um den befragten Konsumenten Anonymit&t zu garantieren, wurde nicht nach den
Namen oder Adressen der Kunden gefragt, sondern lediglich die Postleizahl des Wohnortes aufge-

nommen.

. Standorte der Konsumentenbefragungen
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.
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Karte 5: Standorte der Konsumentenbefragung (Eigene Kartierung auf Basis OpenStreetMap 2017)
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3.3. Einzelhandlerinterviews

Der eventuelle Bau einer UmgehungsstralRe kann verschiedene Meinungen und Prognosen der be-
troffenen Einzelhé@ndler zur Folge haben. In Interviews, die personlich vor Ort, bzw. telefonisch gefiihrt
wurden, sollten die einzelnen Standpunkte der Einzelhdndler besser und intensiver herausgearbeitet
werden. Im Gegensatz zur quantitativen Untersuchungsmethode durch Fragebdgen, handelt es sich
hier um eine qualitative Untersuchungsmethode. Die Interviews wurden im Mai und Juni 2017 gefiihrt.
Die Einzelhandler wurden im Rahmen der schriftlichen Befragung hinsichtlich ihrer Bereitschaft fiir ein
Interview angeschrieben und im Falle einer positiven Resonanz bzgl. eines passenden Termins ange-
fragt. Die Gesprache wurden mit dem Einverstandnis der befragten Gewerbetreibenden teilweise auf-
gezeichnet und im Anschluss transkribiert. Eine objektive Sicht und wissenschaftshasierte Daten sind
durch die Interviews nicht zu erlangen, da hier die subjektive Meinung der Einzelh&ndler erfragt wird. Es
dient vielmehr dazu, die verschiedenen Ansichten und auch Zukunftseinschatzungen mit oder ohne

einer Umgehungsstral3e besser nachvollziehen zu kdnnen und entsprechend aufzunehmen.

3.4. Einzelhdndlerbefragung

Um (ber die Kundenbefragung hinaus auch Informationen sowie die Meinung der Gewerbetreibenden
einzuholen, wurde zusatzlich eine Einzelhandlerbefragung durchgefhrt. Ein entsprechendes Schreiben
mit Fragebogen wurde am 23.03.2017 an 106 Gewerbetreibende in Momlingen verschickt (siehe An-
hang S. IX Nr. 4). In dem mit einem frankierten Ricksendeumschlag versehenen Brief wurden die Ge-
werbetreibenden aufgefordert, den ausgefillten Fragebogen (siehe Anhang 3 S. V bis XI) bis zum
03.04.2017 zurtickzuschicken. Ein Verweis, dass die erhobenen Daten ausschlieBlich fur das Gutach-
ten verwendet werden und eine Weitergabe an Dritte nicht in Frage kommt, erfolgte. Wie auch bei der
Konsumentenbefragung wurde ein standardisierter Fragebogen erstellt. Der Fragebogen dient dazu
grundlegende Informationen zu den jeweiligen Einzelhéndlern zu erhalten und auch deren Einschat-
zung hinsichtlich der Auswirkungen einer moglichen Ortsumgehungsstralle zu erfragen. Der Fragebo-
gen ist so konzipiert, dass die 31 Fragen in ca. 10-15 min beantwortet werden kdnnen. Der Fragebogen
gliedert sich insgesamt in vier Teile. Der erste Block enthalt allgemeine Fragen zu dem eigenen Betrieb
bzw. der Betriebsstruktur und -historie sowie dem Standort. Im zweiten Teilbereich werden Fragen be-
zliglich der Einzelhandelslandschaft in der Gemeinde Momlingen gestellt. Im dritten Block befassen sich
die Fragen mit der eigenen Einschatzung hinsichtlich der zukiinftigen Entwicklung des Geschéftes ohne
eine UmgehungsstraRe mit Blick auf die nachsten fiinf Jahre. Der vierte und letzte Block beinhaltet all-
gemeine Fragen zur Ortsumgehung, zum Beispiel ob die Gewerbetreibenden Kenntnis von der geplan-
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ten Ortsumgehung genommen haben oder nicht, sowie spezifische Fragen zur Erwartungshaltung der
Umsatzentwicklung mit einer Ortsumgehung.

4. Marktanalytische Rahmenbedingungen zum Einzelhandel

Karte 5 zeigt die Einzelhandelsstruktur der Gemeinde Mémlingen mit allen kartierten Gewerbetreiben-
den. Der Legende ist die entsprechende Branche zu entnehmen. Deutlich erkennbar sind die drei Ge-
biete mit gehaufter Konzentrationen von Einzelhandel und Gastronomie, die in den Kapiteln 4.2.1 bis
4.2.3 genauer erlautert werden.
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Legende

- Backer/Metzger

- Restaurant/Imbiss
Supermarkt/Getranke
Dienstleister

- Biicher, Schreib- /Spielwaren

- Optik, Horgerite, Med. Bedarf

- Bauen/Wohnen

- Tankstelle/Kfz

- Bekleidung/Schuhe/Schmuck
- Elektronik

- Sport/Freizeit

- Sonstiges
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Karte 6: Einzelhandelsstruktur im Untersuchungsgebiet Mémlingen (Eigene Kartierung auf Basis Katasteramt M6mlin-

gen 2017)
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Abbildung 2 zeigt die aktuelle Einzelhandelsstruktur der Gemeinde Momlingen nach Sektoren (Stand
November 2016). Erfasst wurde dies mithilfe eines Kartierungshogens (siehe Anhang S. Il Nr.: 1). Unter
Sonstigem wurden Gewerbetreibende des produzierenden und verarbeitenden Gewerbes, der Verkehr
und Lagerei, des Gesundheits- und Sozialwesens sowie alle Arten von Dienstleister und Versorger
zusammengefasst. Dieser Sektor bildet den Hauptteil der Gewerbetreibenden, gefolgt von fast einem
Drittel Einzelhandler und knapp tber 10% Gastronomie. Im weiteren Verlauf fokussiert sich die Betrach-
tung und Analyse der erhobenen Daten auf Einzelh&ndler sowie Gastronomie und somit 57 Betriebe.

Die Angaben zu Leerstanden basieren auf dem Geschatft, welches zuvor dort ansassig war.

Gewerbetreibende nach Sektoren (n=135)

10,4 %

452 %
31,9 %

12,6 %
= Gastronomie = Einzelhandel = Leerstand Sonstiges

Abbildung 2: Gewerbetreibende nach Sektoren (Eigene Erhebung)

Die HauptverkehrsstraBen lassen sich grob in drei Bereiche (Obernburger Straf’e, Haupt- bzw.-
Bachstral3e und BahnhofsstraRe) einteilen, um so eine genauere Analyse vornehmen zu kénnen. Abbil-

dung 3 verdeutlicht, dass mit 82,5 % der GroRteil des Einzelhandels und Gastronomie an den Haupt-
verkehrsstraRen liegt.
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Lage der Einzelhandler/Gastronomie (n=57)

17,5%

82,5%

= Hauptgeschaftsstralle = Nebengeschéftsstralle

Abbildung 3: Lage der Einzelh@ndler/Gastronomie (Ohne Dienstleister)(Eigene Erhebung)

Das heutige Konsumverhalten ist stark von Mobilitat gepragt und inshesondere auRRerhalb von Stédten
wird der Einkauf hauptsachlich mit dem Auto getétigt (vgl. FREUDENAU/REUTTER 2007: 5-6). Dadurch
wird ein Parkplatz in unmittelbarer Nahe zur Einkaufsstatte umso wichtiger und attraktiver fiir den Kon-
sumenten. In Mémlingen bietet knapp weniger als die Hélfte der 57 Einzelhandler und Gastronomen
einen eigenen Parkplatz flir die Konsumenten an (siehe Abbildung 4). Jedoch betragt die Entfernung zu
den né&chst gelegenen Parkmadglichkeiten bei 44 Betrieben unter 50 Meter, bei neun Betrieben sind es
zwischen 50 und 100 Meter und lediglich bei zwei Betrieben sind es mehr als 200 Meter Distanz. Die
Entfernungen zu Haltestellen des Offentlichen Personen Nahverkehrs betragen groRtenteils iiber 100
Meter, bei 21 Betrieben sogar tiber 200 Meter. Bei 14 Betrieben sind unter 50 Meter Distanz und bei 10
Betrieben zwischen 50 und 100 Meter Distanz zu den Haltestellen vorhanden. Die Parkplatzsituation in

Mémlingen kann entsprechend als positiv bewertet werden.
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Anzahl der Einzelh&ndler und Gastronomie mit eigenen Parkplatzen
(n=57)

= Ja = Nein = keine Angabe

Abbildung 4: Anzahl Eigene Parkplétze (Eigene Erhebung)

In Hinblick auf die Barrierefreiheit der Mémlinger Einzelhandelsgeschafte und Restaurants fur Konsu-
menten ist deren Anzahl noch relativ gering. Lediglich 15 von 57 Betrieben in Momlingen sind barriere-
frei gestaltet.

Die Auf3endarstellung der Betriebe ist fir den Verkehr wichtig, vor allem flir spontane oder ortsfremde
Konsumenten. Abbildung 5 zeigt, dass die knappe Mehrheit der Betriebe weder mit Aufstellern, noch

mit Nasenschildern werben.

Anzahl der Aufsteller und Nasenschilder (n=57)
35
2 . 28 30
o5 24
20
15
10
5 3 3
0 I
Vorhanden Nicht vorhanden keine Angabe
m Aufsteller = Nasenschilder

Abbildung 5: Anzahl der Aufsteller und Nasenschilder (Eigene Erhebung)
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Konsumenten bevorzugen Einkaufsstatten die an ihren Wegeketten wie z.B. Wohnen - Arbeiten - Ein-
kaufen - Wohnen liegen (KULKE 2010: 224). Vor allem zu morgendlichen und abendlichen Pendlerzeiten
trifft dies zu. Abbildung 6 veranschaulicht zum einen, dass besonders morgens zwischen 7:00 und 8:00
Uhr nur knapp 19 % und zwischen 8:00 bis 9:00 Uhr 32,6 % aller 43 Einzelhandler geodffnet haben und
somit zwei Drittel der Einzelhandelbetriebe fiir die angesprochene Wegekette des Konsumenten ge-
schlossen sind. Etwa 25 % der Betriebe 6ffnen tGberdies nach 10:00 Uhr.

Ein anderes Bild prasentiert sich zu abendlichen Pendlerzeiten. Besonders bis 17:00 und 18:00 Uhr
sind fast alle Geschéfte in Momlingen gedffnet. GroRere Diskrepanz gibt es jedoch zu Offnungszeiten
bis nach 18:00 Uhr, dann schlieBen etwas mehr als 80 % der Einzelhéndler.

Anteil der gedffneten Einzelhandler zu Pendlerzeiten (n=43)

100

20 74.4% 79,1 %

721%
60
40 32,6 %
) 18,6 % I 18,6 %

vor 8 Uhr vor 9 Uhr vor 10 Uhr bis 17 Uhr bis 18 Uhr bis 19 Uhr

o

o

Abbildung 6: Anteil der geéffneten Einzelhdndler zu Pendlerzeiten (Eigene Erhebung)
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4.1. Marktsituation und Einzelhandelsstruktur in Mémlingen

4.1.1. Obernburger StralRe

ey
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Legende
f - Restaurant/Imbiss
Supermarkt/Getranke
Dienstleister
- Bauen/Wohnen

Tankstelle/Kfz

- Bekleidung/Schuhe/Schmuck

- Sonstiges

/

Karte 7: Einzelhandelsstruktur Obernburger Strale (Quelle: Eigene Kartierung)

Die Obernburger StraRe bildet den stiddstlichen Eingang Momlingens. Schwerpunkt bilden hier
vier Kfz-Betriebe und die Shell-Tankstelle Wolf auf der westlichen Stral’enseite. Ergénzt wird
die Einzelhandelsstruktur durch zwei Betriebe flir den Bau- und Wohnbedarf, den Norma Su-
permarkt und einen Imbiss. Die Obernburger Strale ist gepragt von einer Mischung aus klein-

und groR3flachigen Betrieben.
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4.1.2. Hauptstral3e / Bachstralie
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Karte 8: Einzelhandelsstruktur Hauptstrae/Bachstrale (Quelle: Eigene Kartierung)

Die Hauptstral3e bildet zusammen mit der Bachstral3e den Ortskern der Gemeinde Momlingen.
Sie flihren vom Kreisverkehr, entlang der B426 bis zur Kreuzung mit der Gro3ostheimer Stral3e
im Nordwesten. Das Zentrum ist ein traditioneller Standort mit Marktplatz sowie Rathaus, das
aus groRtenteils kleinflichigem Gewerbe und Wohnh&usern besteht. Hier sind Betriebe aus

allen Branchen anzutreffen.
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4.1.3. BahnhofstraRe
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Karte 9: Einzelhandelsstruktur Bahnhofsstrale (Quelle: Eigene Kartierung)

Der Bereich der BahnhofsstralRe bildet das wirtschaftliche Zentrum mit groRflachigen Betrieben des
Einzelhandels und auch vereinzelten Betrieben des produzierenden bzw. verarbeitenden Gewerbes
sowie Dienstleister. Hier existiert das grofte Angebot an Parkplatzen sowie kurzen Wegen zwischen
verschiedenen Geschéften. Der groRte Einzelhdndler der Umgebung ist das hier ansassige Gartencen-
ter Lower. Zudem gibt es dort eine NETTO-Filiale, sowie Betriebe der Bekleidungsbranche wie ADLER-
Moden, Klotz-reine M&nnersache und Inter-Sport.

AbschlieBend ist festzustellen, dass alle drei Standorte dem Konsumenten zahlreiche Kopplungsmag-
lichkeiten zwischen Einzelhandel und Dienstleistungen bieten. Die Standorte an der B426, Obernbur-
gerstralle sowie BahnhofsstralRe sind verkehrsorientierte Standorte und bieten viele Parkmdglichkeiten

sowie auch Haltestellen des Offentlichen Personennahverkehrs (OPNV).
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5. Wirkungsprognose des Planvorhabens / Auswirkungsanalyse

In diesem Kapitel werden die erhobenen Daten ausgewertet und mit Hinzunahme von Karten und Dia-
grammen dargestellt. Die Auswertung basiert ausschlief3lich unter Verwendung der Programme Micro-
soft Excel und IBM SPSS Statistics. Die aus den standardisierten Fragebdgen resultierenden Interpreta-
tionen werden anhand von H&ufigkeitsangaben der Antworten der befragten Konsumenten sowie der
befragten Gewerbebetreibenden und unter Mitbeachtung der leitfadengestiitzten Interviews der Gewer-
bebetreibenden gemacht.

5.1. Auswertung der Konsumentenbefragung

Die Befragungen der Konsumenten fanden im Januar und im Mai 2017 statt. Insgesamt konnte eine
StichprobengroRRe von 642 verwertbaren Fragebdgen erhoben werden. Es wurde an finf verschiedenen
Standorten befragt (siehe Kapitel 4.2, Karte 9), wobei wechselweise bei Adler Moden oder bei der Gért-
nerei Lower befragt wurde. Am Montag, den 15. Mai wurde ein zusatzlicher Befragungstag nachtraglich
an den Standorten Gartnerei Lower und Adler Moden durchgefiihrt, da aufgrund von Witterungsbedin-
gungen im Januar an besagten Standorten die Befragung erschwert wurde (Nebensaison) und dadurch
nur eine geringe Anzahl von Fragebdgen erhoben werden konnte. Die erste allgemeine Betrachtung der
Auswertung ergibt folgende Ergebnisse: Am Standort Netto Marken-Discount wurde mit 39% die meis-
ten Fragebdgen erfasst, an der Tankstelle Shell am Ortsausgang Momlingens war es mit 29% ebenfalls
maglich eine hohe Anzahl an Fragebdgen zu generieren. Nach Hinzunahme der Anzahl der erhobenen
Fragebogen der zweiten Befragungsrunde im Mai 2017 erhohte sich an dem Befragungsstandort Gart-
nerei Lower die Anzahl der ausgefillten Fragebdgen von 45 auf 115. Dies ergibt einen Anteil von 18%
der gesamten Fragebogenanzahl. Bei den Standorten Der Brotmacher und Adler Moden liegt der Pro-
zentanteil der Gesamtzahl der erhobenen Fragebdgen aufgrund von geringer Teilnahmebereitschaft
jeweils bei unter 10% (siehe Abb. 7).

22|Seite



Julius-Maximilians-

UNIVERSITAT
WURZBURG

Standort der befragten Konsumenten (n=642)
6%

8%

18%

39%

m Tankstelle = Netto = Lower Brotmacher = Adler

Abbildung 7: Standortverteilung der befragten Konsumenten (Eigene Erhebung)

Zudem sollen die hervorgehenden Ergebnisse analysiert und interpretiert werden, so dass anschlie-
Rend in Kapitel 6 auf Basis dieser eine Handlungsempfehlung gegeben werden kann.

5.1.1.Eigenschaften der Befragten

In diesem Zusammenhang wird der Zensus von Deutschland zum Stand 2011 sowie die Bevolkerungs-
verteilung in Mémlingen zum Stand 2015 als VergleichsgroRe herangezogen, um die Reprasentativi-
tatsgrad der erhobenen Daten feststellen zu kdnnen. Laut Statistik Bayern liegt die Bevolkerungszahl
der Bewohner im volljghrigen Alter der Gemeinde Momlingen bei 4.095 Bewohnern (vgl. BAYRISCHES
LANDESAMT FUR STATISTIK 2015). Die Bevolkerungsverteilung der erhobenen Stichprobe wird in Abbil-
dung 10 dargestellt: Aus diesem Diagramm geht hervor, dass die groRte Gruppe der Befragten im Alter
zwischen 50 und unter 65 Jahren ist. Generell liegt der grofiere Anteil der befragten Personen vorwie-
gend im hoheren Alter. 43,1 % der Befragten sind 50 Jahre oder élter. In Abbildung 9 ist die Bevélke-
rungsverteilung Mémlingens abgebildet (vgl. BAYRISCHES LANDESAMT FUR STATISTIK, 2015). Die Bevolke-
rungsverteilungen auf die Geschlechter entsprechen weitestgehend der Struktur der erfassten Stichpro-
be (siehe Abbildung 10). Auch hier geht aus der Graphik hervor, dass das Durchschnittsalter der in
Mémlingen lebenden Bewohner sehr hoch ist. Des Weiteren hat Mémlingen eine absolute Arbeitslosen-
zahl von 90 Bewohnern (unter 2%, Deutschland 3,9%). Durch die Befragung geht hervor, dass der
Grofiteil der befragten Konsumenten Erwerbspersonen sind oder sich in Rente befinden. Diese Fakto-
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ren stehen in Kongruenz mit der erfassten Stichprobe. Aufgrund dessen l&sst sich darauf schlielen,

dass die erhobenen Daten einen hohen Repréasentativitatsgrad aufweisen.

Bevolkerungsverteilung in Mémlingen
%
30,0
20,0
10,0 I I
0,0 J I
18-24 25-29 30-39 40 - 49 50 - 64
®m mannlich ~ weiblich

Abbildung 8: Bevélkerungsverteilung in Mémlingen (Quelle: BAYRISCHES LANDESAMT FUR STATISTIK)

628 Personen der befragten Konsumenten haben die im dritten Themenblock des standardisierten Fra-
gebogens aufgefiihrten soziodemographischen Fragen vollstandig beantwortet. Unter den Konsumen-
ten wurden ausschlieBlich Personen volljahrigen Alters befragt. 14 Personen machten keine Angabe
uber das Geburtsjahr oder das Geschlecht. Abbildung 10 stellt dar, inwiefern sich das Alter der befrag-

ten Konsumenten auf die Geschlechter verteilt.
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Demographische Verteilung der befragten Konsumenten (n=628)
%
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Abbildung 9: Demographische Verteilung der Befragten (Eigene Erhebung)

Es ist deutlich zu erkennen, dass sich die gréfite Konsumentengruppe im Alter zwischen 50 und 64
Jahren befinden. Insgesamt nahmen 335 Frauen und 293 Manner an der Befragung teil. Es wurden
mehr Frauen befragt, jedoch kann daraus folgend keine belastbare Aussage gemacht werden, ob der
durchschnittliche Kunde des Einzelhandels in Momlingen ménnlichen oder weiblichen Geschlechtes ist.

Des Weiteren wurde der Status der Beschaftigung der Einzelhandelsnutzenden erfragt. Die Beschétti-
gungsverteilung gliedert sich wie folgt auf:
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Beschaftigungsverteilung der Befragten (n=639)

191% 2%
7%

= Berufstatig
® Rentnerin
= Schilerln/Stundentin
= Hausfrau/-mann
Arbeitssuchend
58% AuszubildendeR
Keine Angaben

28%

Abbildung 10: Beschaftigungsverteilung (Eigene Erhebung)

Die groRte Gruppe formen die Berufstatigen mit 58%, gefolgt von der Gruppe der Rentner mit 28%.

Die einfilhrende Frage des Konsumentenfragebogens soll einen ersten Uberblick beziiglich des Be-
kanntheitsgrades der geplanten Ortsumgehungsstrale schaffen. Das Befragungsbild féllt folgenderma-
Ren aus: 53,4% haben bereits von der geplanten Umsetzung der Ortsumgehungsstral3e gehort, 46,4%
dagegen verneinten die Kenntnis (ber die geplante Ortsumgehung und wurden erst durch die Konsu-
mentenbefragung dariber aufgeklart. Im Rahmen dessen wurden den Befragten die drei mdglichen
Optionen der Ortsumgehungsstral3e vorgestellt, wobei laut der Stichprobe 49,8% der Befragten ein
grundsétzliches Interesse an der Thematik bekundeten 66,8% der befragten Konsumenten sind der
Meinung, dass der Bau der Umgehungsstralle umgesetzt werden soll. 17,1% positionierten sich gegen
einen Bau der UmgehungsstralRe, wahrend die restlichen 16,1% ,ich wei3 nicht* ankreuzten. 601 Per-
sonen von 641 gaben an trotz Umgehungsstrale dennoch den Einzelhandel in MGmlingen nutzen zu
wollen. Als Beweggrtinde hierzu wurden vorwiegend ,liegt auf dem Arbeitsweg*, ,hdusliche Nahe*, ,aus
Gewohnheit* und ,gute Kombinierbarkeit der Einkaufsmdéglichkeiten* genannt. 33 der befragten Perso-
nen wirden jedoch beim Bau der Umgehungsstral’e laut der Erhebung diese bevorzugt nutzen und
Mémlingen nicht mehr primér durchfahren. Die restlichen Befragten machten keine Angabe zu dieser
Frage.
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Haben Sie schon von der geplanten Ortsumgehungsstra3e gehort?
(n=642)

46,4%

53,4%

= Nein = Ja

Abbildung 11: Kenntnisstand iber geplante Ortsumgehung (Eigene Erhebung)

Die befragten Konsumenten sollten eine subjektive Abschatzung lber die Auswirkungen der Umge-
hungsstraRe auf Mémlingen als Einzelhandelsstandort geben. Es gab zwei Versionen der Fragebdgen
hinsichtlich dieser Frage: ein Teil der Befragten (insgesamt n=313) wurde gefragt, ob sich die Umge-
hungsstrale positiv auf Momlingen auswirken wird. Der andere Teil (insgesamt n=310) der Befragten
sollte dartiber urteilen, ob sich die UmgehungsstralRe negativ auf Mémlingen auswirken wird. Die beiden
Varianten der Fragestellung wurden bewusst gewahlt, um eine eventuelle Beeinflussung der Fragestel-
lung durch die positive, bzw. negative Wortwahl festzustellen, bzw. auszuschlieRen. Die zwei aufgefiihr-
ten Diagramme der Stichprobe zeigen einen deutlichen Zuspruch fir die Umgehungsstral3e. 31,3% sind
der Meinung, dass die Umsetzung der UmgehungsstraRe einen positiven Einfluss auf die Gemeinde
nehmen wird. 17,3% stimmten dieser Aussage nicht zu. 40% schatzen, dass Momlingen keinen negati-
ven Einfluss erfahren wird, wenn der Bau der Umgehungsstralle umgesetzt werde. Hier stimmten

20,3%, dass es einen negativen Einfluss geben wird. Insgesamt machten 19 Befragte keine Angaben.
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Der mdgliche Bau einer UmgehungsstraRe in Momlingen wird sich
positiv auf Momlingen auswirken (n=313)
%
40
31,3%
24.,6%
17,3%
20 B B I I
O I T I T l T T 1
stimme zu stimme eher zu  stimme weniger  stimme nicht zu weil nicht
ZU

Abbildung 12: Meinung tiber positive Auswirkung auf Ortsumgehung (Eigene Erhebung)

Der mdgliche Bau einer UmgehungsstraRe in Momlingen wird sich
negativ auf Mémlingen auswirken(n=310)
%

40%
40
2 20,3% 18 4%
12.6%
8,7% l
0 I T . T T 1

stimme zu stimme eher zu  stimme weniger  stimme nicht zu weil nicht
Zu

Abbildung 13: Meinung tiber negative Auswirkung auf Ortsumgehung (Eigene Erhebung)
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Der mdgliche Bau einer UmgehungsstraRe in Mémlingen sollte
% umgesetzt werden (n=626)
60 52,6%
40

11,2%
1 = u B
: - . .

I T T
stimme zu stimme eher zu  stimme weniger  stimme nicht zu weil3 nicht
Zu

Abbildung 14: Meinung tiber Umsetzung der geplanten Ortsumgehung (Eigene Erhebung)

Der Gruppe der spontan einkaufenden Nicht-Mémlinger kommt im Rahmen der vorliegenden Untersu-
chung eine gehobene Bedeutung zu, da diese im Falle einer Umgehungsstral’e am ehesten verloren
ginge. Die Antworten hinsichtlich der Wahl des Ortes ist deshalb von besonderem Interesse. Prekar
hierbei ist die Variable "Liegt auf dem (Arbeits-)Weg", da dieser in Zukunft bei mdglicher Umgehungs-
strale evtl. seinen Verlauf &ndert. Kontrér dazu steht die Variable "Keine andere Einkaufsmaglichkeit in
der Nahe*, was bedeutet, dass spontane Entschliisse einzukaufen evtl. schneller gefasst werden beim
Passieren Mémlingens. Ebenso sind die aus Gewohnheit Einkaufenden zu beachten, welche eventuell
ihre Gewohnheiten beibehalten, unabhéngig von einer Umgehungsstra3e. Ein positives Feedback fir
den Standort Momlingen stellt die Antwortmdglichkeit ,Gut kombinierbar mit umliegenden Geschéften®
dar. Von 93 beantworteten Bogen bejahten 31 Personen diese Mdglichkeit. Die Auswahl an Geschéften
bietet diesen Kunden somit ein breites Angebot und ein attraktives Einkaufssortiment.
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Einkauf spontan/nicht wohnhaft in Mémlingen : Warum haben Sie

gerade diesen Einkaufsort gewahlt? (Mehrfachantworten maglich)
(n=93)

Sonstiges — 12

Keine andere Einkaufsmadglichkeit in der Ndhe - 13
Aus Gewohnheit - 14
Schénes Ambiente - 19
Nahe an Zuhause -IEEEE——— 2?

Liegt auf dem (Arbeits)Weg | mE e 25

Gut kombinierbar mit umliegenden Geschéften - ————— o1
0 10 20 30

Anzahl Nennungen

Abbildung 15: Motive fiir Wahl des Einkaufsortes (Spontan und nicht wohnhaft in Mémlingen) (Eigene Erhebung)

In Bezug auf diese Auswertung ist interessant, welche Produkte/Sparten die Spontank&ufe darstellen.
Allgemeine Konsumgiiter wie Kraftstoff fiir Kfz, Tabakwaren und sonstige Lebensmittel binden Kunden
nicht unbedingt an den Standort Momlingen und k&men daher in Betracht, bei einer Umgehungsstralie
nicht zwingend hier eingekauft zu werden. Ebenfalls interessant fur den Einzelh&ndler Géartnerei Lower
ist die relativ hohe Anzahl an spontanen Gartenartikelkdufen, welche bei einem eventuellen Umge-
hungsstraRenbau wegfallen kénnte. Dieses Resultat spiegelt sich in den Aussagen von Geschaftsfihrer
Andreas Lower im personlichen Gesprach wider, der UmsatzeinbuRBen erwartet. Ahnlich verhalt es sich
mit der Shell Tankstelle und den Aussagen deren Betreibers Hermann Wolf.
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Einkauf spontan/nicht wohnhaft in Momlingen: Was kaufen Sie heute
hauptsachlich ein? (Mehrfachantworten mdglich) (n=93)

Technik
Sportartikel
Arzneimittel

Alkohol

Spielsachen
Getranke

Sonstiges
Fisch/Fleisch
Tabakwaren
Bekleidung
Obst&Gemiise
Andere Lebensmittel
Kraftstoff
Gartenartikel

0 10 20 30

Anzahl Nennungen

Abbildung 16: Verteilung der Warengruppen bei Spontaneinkdufen (Nicht wohnhaft in Mémlingen) (Eigene Erhebung)

Im darauffolgenden Fragenblock wurden die Quell- und Zielorte der Konsumenten fiir den getatigten
Einkauf erhoben. Durch die erhobenen Postleitzahlen konnte festgestellt werden, in welcher Ortschalft
die Konsumenten ihre Fahrt begonnen haben und wohin sie ihre Fahrt nach dem getétigten Einkauf
fortsetzen werden. Somit kann eine Einteilung der Konsumenten in die drei Verkehrskategorien (vgl.
Kap. 2.2, Abbildung 1) vorgenommen werden.

Hinsichtlich des Zielverkehrs, fiir den Mémlingen das Ziel darstellt, konnte erhoben werden, dass 26,7%
der zu dieser Frage beantworteten Bdgen angaben, Mémlingen als Haupteinkaufsstatte flr den tagli-
chen Bedarf zu nutzen. Wie aus Abbildung 1 ersichtlich nimmt der Zielverkehr in der vorliegenden Er-
hebung 50% der ausgewerteten Fragebdgen ein. Diese nicht unerhebliche Zahl spricht dem Zielverkehr
somit einen groRen Anteil zu. Dass diese Frage einen groBen Stellenwert bezlglich der Auswertung,
als auch in der Wahrnehmung der Befragten einnimmt, zeigt der sehr geringe Prozentsatz von ,Keine

Angabe“ bzgl. dieser Frage.
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Zielverkehr: Ist Momlingen die Haupteinkaufsstatte flir Ihren taglichen
Bedarf? (n=300)

1%

26,7%

72,3%

mJa mNein m=kA.

Abbildung 17: Anteil Haupteinkaufsstétte fiir taglichen Bedarf (Zielverkehr) (Eigene Erhebung)

Einhergehend wurden die Konsumenten gefragt, ob sie im Falle des Baus der Umgehungsstral3e trotz-
dem noch in Momlingen einkaufen werden. 92% der 300 ausgewerteten Bogen gaben an dies weiterhin
zu tun. Um die erste Frage zu konkretisieren und weiterzufiinren folgte ergénzend die Frage, ob der
Einkauf in Momlingen geplant oder spontan war. Geplant war der Einkauf bei 215 der 299 beantworte-
ten Bogen, entsprechend spontan bei 84. Von den 26,7% (80 Personen von 300) die Momlingen als
Haupteinkaufsstatte fur den taglichen Bedarf nutzen, wurde die Auswertung aufgeteilt. Haupteinkaufs-
statte und ein geplanter Einkauf wurden von 29,8% bejaht. Bei einem spontanen Einkauf liegt der Pro-

zentsatz mit 17,9% etwas niedriger.
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Wie aus der ersten Frage zu erwarten war, verneint der Grol3teil des Zielverkehrs die Frage. Bei einem
geplanten Einkauf belduft es sich auf 68,8% und bei spontanen Einkdufen sogar auf 82,1%.

Zielverkehr: Falls die UmgehungsstralRe gebaut wird, werden Sie
voraussichtlich noch hier einkaufen gehen? (n=300)

79% 1%

92%

mJa mNein mkA.

Abbildung 18: Einkauf weiterhin falls Ortsumgehung gebaut wird (Zielverkehr) (Eigene Erhebung)

Erklaren lasst sich dieses Ergebnis insofern, dass Konsumenten, die diesen Standort als Hauptein-
kaufsstétte nutzen, ihren Einkauf eher planen als diejenigen, die sich spontan zu einem Einkauf ent-
scheiden. Dass die letzte kombinierte Frage auch bei Bejahung der Haupteinkaufsstatte trotzdem mit
einem spontanen Einkauf beantwortet wird, lasst sich zum Teil darauf zuriickfinren, dass z.B. in MOm-
lingen Beschaéftigte sich spontan dazu entscheiden, wann sie ihren Einkauf tatigen. Nicht abzusehen ist
hingegen, ob tatséchlich der grofite Teil der Kunden auch weiterhin in Mémlingen einkaufen werden, da
die Erledigungen des tagliche Bedarfs nur von ca. einem Viertel der Befragten tatsachlich in Mémlingen
getatigt werden.

Bei der allgemeinen Befragung des Zielverkehrs, die Frage nach der Haupteinkaufsstétte ausgeschlos-
sen, gaben von den 300 Personen 71,7% an, dass sie ihren Einkauf geplant hatten. Dieses Resultat

stérkt wiederum auch die Aussagen lber sogenannte ,Dauerkunden® oder ,Stammkunden®.
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Zielverkehr: Ist Mémlingen die Haupteinkaufsstétte fir Ihren téglichen
% Bedarf? (n=300)

920 82,1%
68,8%
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17,9%

14%  o%

Ja Nein K.A.

® Einkauf war geplant n=215 Einkauf war spontan n=84

Abbildung 19: Haupteinkaufsstatte fur tdglichen Bedarf (Zielverkehr) (Eigene Erhebung)

Dem Quellverkehr ist ein etwas kleinerer Einfluss zuzuweisen. Mit einem Stichprobenumfang von 28 ist

die Zahl um ein Vielfaches geringer als es beim Zielverkehr der Fall ist. Bei der Frage nach der Durch-

fahrung von Mémlingen gab tber die Halfte (57,7%) an, dass sie Momlingen taglich durchfahren. Erkla-

ren lasst sich diese Erkenntnis aufgrund der Tatsache, dass der Quellverkehr seinen Startpunkt in

Mémlingen hat. Somit ist auch zu vermuten, dass die Befragten in Momlingen anséssig sind. Verstarkt

wird diese Vermutung dahingehend, dass 100% angaben, auch bei einem Bau der geplanten Umge-

hungsstral’e noch in Mémlingen einkaufen zu gehen. 46,2% gaben zudem an, Momlingen sei die

Haupteinkaufsstétte fur ihren taglichen Bedarf. 42,3% hingegen verneinten dies. Es ist anzunehmen,

dass diese ihre Haupteinkaufsstatte in der N&he ihres Arbeitsplatzes bzw. ihres Zielpunktes/-ortes ha-

ben.
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Quellverkehr: Wie haufig durchfahren Sie M6mlingen? (n=28)
%
60 57,7%
40
26,9%
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11,5%
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Taglich Mehrmals die Wachentlich Mehrmals im Seltener
Woche Monat

Abbildung 20: Haufigkeit der Durchfahrt durch Mémlingen (Quellverkehr) (Eigene Erhebung)
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5.1.2.R&umliches Profil der Konsumenten / Markt- und Einzugsgebiet

Nachdem die Eigenschaften sowie subjektive Einschdtzungen der Konsumenten dber die geplante
Ortsumgehung im vorangegangen Kapitel analysiert wurden, beleuchtet dieses Kapitel das raumliche
Profil der Konsumenten die in Mémlingen einkaufen. In der abgebildeten Karte sind die zwolf am hau-
figsten genannten Wohnorte ausgezeichnet. Von insgesamt 642 Befragten, gaben 321 Befragte an in
Mémlingen wohnhaft zu sein. 62 der befragten Konsumenten gaben einen abweichenden Wohnort an,
der jedoch aufgrund einer niedrigen Anzahl von Nennungen nicht in der Karte eingezeichnet ist. 14
weitere Befragte machten keine Angabe uber ihren Wohnsitz. Der Karte ist zu entnehmen, dass Mom-
lingen ein sehr weites Kundeneinzugsgebiet aufweist. 318 Personen antworteten unter Frage 12, dass
sie Mémlingen als Haupteinkaufsstatte ihres taglichen Bedarfs nutzen. Werden bei dieser Frage alle in
Mémlingen lebenden Personen exkludiert, liegt die absolute Zahl der Befragten, die Mémlingen als ihre
Haupteinkaufsstatte sehen und nicht in Mémlingen wohnen, bei 62 von 308 befragten Personen (20%).
Besonders stark ist der Einzug von Konsumenten aus Breuberg, die mit 63% aller Befragten Nicht-
Mémlinger ausmachten und Mémlingen als ihre Haupteinkaufsstétte nutzen.

Momlingen als Haupteinkaufsstétte externer Bewohner (n=308)

2%

20%

78%

mJa mNein = Keine Angabe

Abbildung 21: Mémlingen als Haupteinkaufsstétte (Eigene Erhebung)
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Andere 62

O

Keine Angabe 14

Karte 10: Wohnorte der befragten Kunden (Eigene Darstellung auf Basis GeoBasis 2014)
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5.1.3.Regionale Angebotssituation / Besondere regionale Bedeutung des Einzelhandels in

Momlingen

Durch die rdumliche Lage und die Verkehrsstruktur konkurriert MGmlingen vor allem mit den benachbar-
ten Gewerbegebieten Eisenbach, ,Aue* und Grof3ostheim. Diese Orte befinden sich im direkten Ein-
zugsgebiet von Mémlingen. Aufgrund dessen wird die Angebotssituation in den jeweiligen Orten analy-
siert. Das Gewerbegebiet Eisenbach befindet sich westlich von Momlingen und gehért dem Obernbur-
ger Ortsteil Eisenbach an. Es befinden sich dort einige der namhaften Discounter, wie Rewe, Lidl, Aldi
und Netto auf einer konzentrierten Fl&che. Ebenso ist eine Filiale der Sonderpostenmarktkette Thomas
Philips ansassig, welche ein breit gefachertes Produktsortiment bietet und vermutlich auch Kunden aus
groRerer Entfernung generieren kann. Dennoch ist die Angebotssituation in Eisenbach tiberwiegend auf
die Nahversorgung ausgelegt. Es fehlen Méarkte mit Alleinstellungsmerkmal, was an der stérkeren Wett-
bewerbssituation der Nachbargemeinden liegt.

Das Gewerbegebiet ,Aue” liegt nordlich von Momlingen. Es siedelt sich am Ortsausgang von Hdchst
(im Odenwald) und dem kleinen Ort Dusenbach an. Man findet hier einen Rewe, einen Aldi und einen
Lidl. Zusatzlich ist noch eine Filiale des Danischen Bettenlagers anséssig sowie eine Filiale des Disco-
unters Tedi, welcher Sonderposten vertreibt. Deswegen lasst sich auch beziiglich des Gewerbegebiets
LAue“ sagen, dass es tiberwiegend der Nahversorgung gilt.

Zehn Kilometer gstlich von Mémlingen befindet sich das Gewerbegebiet GrolRostheim. Zu den traditio-
nellen Discountern, wie Lidl, Aldi und Netto, gesellen sich hier die Drogeriemarktkette DM und ein Ede-
ka Supermarkt, sowie ein Edeka Getrankemarkt. Darlber hinaus findet man hier ein Fachgeschéft fir
Heimtierbedarf und drei Bekleidungsfachgeschéfte. Diese Angebotsvielfalt und Konzentration stellt im
Gegensatz zu den beiden anderen Standorten eine grél3ere Anziehungskraft dar. Das folgende Dia-
gramm zeigt wie oft die weiteren Einkaufsmaglichkeiten in der Mémlinger Umgebung von den Befragten

genutzt werden.
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Wie oft nutzen Sie weitere Einkaufsmoglichkeiten in der MGmlinger
Umgebung?
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m Einige Male im Monat m Seltener als monatlich Fast Nie/Nie

Abbildung 22: Nutzungsverhalten weiterer Einkaufsmdglichkeiten in der Umgebung (Eigene Erhebung)

Die Angebotssituation in Momlingen selbst legt, wie im oberen Verlauf bereits beschrieben, das Haupt-
augenmerk ebenso auf die Nahversorgung. Es befinden sich hier mit Netto und Norma ebenfalls zwei
Discounter. Im Ortskern nahe dem Rathaus finden sich neben einer Anzahl an kleineren Betrieben und
Dienstleister, Backer, Metzger und auch eine Apotheke.

Das Gartencenter Lower und der Adler Modemarkt prasentieren gleich zwei Magnetbetriebe, welche
Kunden aus grélerer Entfernung generieren konnen. Die néchsten Filialen dieser Firmen sind jeweils
circa 20 Kilometer entfernt. Dies bewirkt, dass Kunden fiir einen Einkauf in einem dieser Magnetbetrie-
be das Gewerbegebiet in Mémlingen aufsuchen. Ein Aufenthalt bzw. ein Einkauf in besagten Betrieben,
bietet Potential, dass der umliegende Einzelhandel von dieser Konsumentengruppe ebenfalls frequen-
tiert werden kann. Allgemein ist festzuhalten, dass Momlingen in der ndheren Umgebung einen leis-

tungsféhigen und relativ groRen Angebotsstandort darstellt.

5.2. Qualitative Auswertung der Experteninterviews

Im Rahmen des Befragungsbogens, der an alle Mémlinger Gewerbetreibende geschickt wurde, wurde
gleichzeitig die Erkl&rungsbereitschaft zu einem Interview erfragt. Acht Gewerbetreibende antworteten
positiv auf diese Frage. Funf erklarten ihre eventuelle Bereitschaft, wovon jedoch nur drei Kontaktmdg-
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lichkeiten vermerkten. Die acht Gewerbetreibenden welche ihre Bereitschaft eindeutig signalisiert hat-
ten, wurden entsprechend angeschrieben. Insgesamt wurden letztendlich drei Telefoninterviews sowie
vier Face-to-face-Interviews gefiihrt. Die personlichen Gespréache fanden allesamt am 13.05.2017 statt.
Um die Gespréche privat und vertraulich halten zu kénnen, wurden diese in den Geschaftsrdumen der
jeweiligen Betriebe geflihrt. Die Interviewpartner waren Andreas Léwer, Geschéftsflinrer der Gartnerei
Lower in Momlingen, Marcus Klih, Geschaftsfilhrer des Getrdnkemarktes Hohm, Rolf Werner Schind-
ler, Geschaftsflinrer des Reisebiros Schindler sowie mit Hermann Wolf, dem Inhaber der Shell Tank-
stelle und der dazu gehorigen Kfz-Werkstatt gefiihrt. Zu Beginn der Interviews fand eine kurze Einlei-
tung statt, in welcher sich die anwesenden entsprechend vorstellten und die Thematik sowie die Vorge-
hensweise der Untersuchung des Gutachtens noch einmal erklarten. Seitens der Universitat Wirzburg
waren Sina Hardaker sowie zwei weitere Bearbeiter des Projektes anwesend. Wahrenddessen wurde
auch das Einverstandnis der Interviewpartner fiir eine digitale Audioaufzeichnung eingeholt. Dieser
stimmten alle zu. Durch die Aufzeichnung konnten die Interviews flissiger und ohne Ablenkung geftihrt
werden. Die Dauer der Interviews lag zwischen 30 und etwa 45 Minuten. Die Telefoninterviews, geflihrt
mit der Geschéftsfiihrerin der Sprechtruhe, des Textilunternehmens Klotz-reine Mannersache sowie
dem Geschéftsflinrer des Intersport Marktes wurden ebenfalls im Mai und Juni 2017 durchgeftihrt. Auf

eine Audioaufzeichnung wurde verzichtet, da wahrend des Gespréchs direkt Notizen vermerkt wurden.

Die Dauer der Gespréche variierte zwischen 20 und 45 Minuten.
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5.3. Auswertung der Befragung der Gewerbebetreibenden

Im Rahmen der Erhebung, die im April 2017 stattfand, wurden alle erfassten Einzelhandelsbetriebe
angeschrieben. Von insgesamt 106 ausgesandten Fragebogen waren acht Fragebdgen unzustellbar
und 32 Fragebdgen wurden vollstandig bearbeitet an die Projektgruppe zuriickgesandt. Dies entspricht
einer Ricklaufquote von 33,65%. Jeder Gewerbebetreibende in Momlingen wurde via Postanschreiben
dazu aufgefordert an der Befragung teilzunehmen, dabei wurde nicht nur der Einzelhandel im eigentli-
chen Sinne ber(cksichtigt, sondern auch Betriebe wie Tankstelle Shell, Backer/Metzger sowie die Apo-
theke. Alle Daten wurden anonymisiert aufgenommen und entsprechend in der Auswertung ohne Nen-
nungen von betrieblichen Namen verwertet.
Die Befragung der Gewerbebetreibenden bezog sich auf folgende Aspekte:

= Betrieb und Betriebsorganisation

= Standortbewertung des Betriebs

= Bewertung Momlingen als Einzelhandelsstandort und sein Entwicklungspotenzial

= Fragen in Bezug auf die geplante Umgehungsstralie
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5.3.1.Betriebsorganisation und Standortbewertung des Betriebs

Der erste Teilbereich des Fragebogens diente vor allem zur grundlegenden Informationsgewinnung
beziiglich der befragten Betriebe. 18 der befragten Gewerbetreibenden zahlen sich zum Dienstleis-
tungssektor. Vier sahen sich vorrangig in der Gastronomie angesiedelt und 13 gaben an, Einzelhéndler
zu sein (Mehrfachnennung madglich). Aus der Befragung geht hervor, dass vorwiegend Einzelbetriebe in
Momlingen angesiedelt sind. 81,3% der befragten Betriebe sind Einzelbetriebe, daneben wurden mit
18,7% Filialunternehmen genannt, von diesen haben zwei Unternehmen ihre Hauptniederlassung in
Momlingen. Die grélite Gesamtflache der befragten Gewerbe liegt bei 20.000 m?, die niedrigste ange-
gebene Flache bei 12 m2. Die Mietverhéltnisse der Geschéfte gliedert sich wie folgt: 37,5% stehen in
einem Mietverhaltnis, 40,6% sind Alleineigentimer ihres Betriebs und die restlichen 21,9% sind in einer
Eigentimergemeinschaft oder haben ihr Geschaft gepachtet. Lediglich einer der 32 Befragten gab kei-
ne Auskunft Gber das Mietverhdltnis an. Bei acht Betrieben gab es in der Vergangenheit eine Standort-
verlagerung, wobei von den 31 flinf Geschafte keine Angabe machten.

Die befragten Betriebe beschaftigen insgesamt 228 Angestellte, inkl. des/der Geschéftsinha-
bers/inhaberin; davon arbeiten 97 Angestellte in Vollzeit und 131 Angestellte in Teilzeit. Es arbeiten 50
der Teilzeitkrafte in einem geringfiigigen Beschaftigungsverhéltnis. Von den 31 befragten Gewerbebe-
treibenden sind sechs Betriebe Aushildungsbetriebe, in denen insgesamt sieben Angestellte momentan

eine berufliche Ausbildung absolvieren. Abbildung 23 gibt die prozentuale Verteilung wider.

Beschaftigtigungsaufteilung in Ihrem Betrieb? (inklusive Inhaberin)

39%

36% 3%

m Vollzeit (90) = davon auszubildenden (7) = Teilzeit (81) davon 450€-Kréfte

Abbildung 23: Beschéftigungsaufteilung der befragten Gewebetreibenden (Eigene Erhebung)
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5.3.2. Bewertung Momlingen als Einzelhandelsstandort

Der néchste Fragenblock dient dazu, die Einstellung der befragten Gewerbebetreibenden hinsichtlich
Mémlingen als Einzelhandelsstandort festzuhalten. Die befragten Gewerbebetreiber schatzen Momlin-
gen als einen sehr attraktiven Einzelhandelsstandort ein. Es gab eine grof3e Steigerung der Betriebs-
grindungen in Momlingen ab 1980, wobei sich der GroRteil der Betriebe zwischen 1990 und 2000
grindete und sich seitdem der Einzelhandel in Momlingen fortwahrend weiterentwickelt. Bei der Aus-
wertung der Fragebdgen wird dennoch deutlich, dass Sortimente im Einzelhandel laut der Gewerbebe-
treibenden fehlen: Rund 41% der 32 Befragten auBerten beispielsweise den Wunsch, einen Baumarkt
in das Einzelhandelsangebot zu integrieren. Abbildung 29 gibt weitere Nennungen wider. Neben den

Baustoffen wird ein Drogeriemarkt auf Seiten der befragten Gewerbe gewdinscht.

Seit wann existiert Ihr Betrieb? (kategorisiert) (n=31)

Anzahl
10 9

5 5 5
I 3 3
1 . ]
0 . - . . . .

friherals <1970 <1980 <1990 <2000 <2010 spaterals
1960 2010

Abbildung 24: Existenzdauer der Betriebe (Eigene Erhebung)
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Vermissen Sie bestimmte Sortimente im Einzelhandel in Mémlingen?
(Mehrfachnennung maglich) (n=32)
Nein
keine Angabe
Schreibwaren
Elektronik
Baustoffe
Drogerie
Fahrradgeschaft
Junge Mode, Hochw. LM, 1€ Markt,...

0 2 4 6 8 10 12 14

Abbildung 25: Vorschlage zur VergroBerung das Einzelhandelsangebot (Eigene Erhebung)

Erwartete Umsatzentwicklung fiir die n&chsten 5 Jahre (n=27)

16

14

12

10
e

N8
<

6

4

2

0

m Steigend  m Stagnierend  ® Schwankend Rucklaufig

Abbildung 26: Erwartete Umsatzentwicklung in den néchsten fiinf Jahren (Eigene Erhebung)

47% der Befragten erwarten eine Umsatzsteigerung in den néchsten fiinf Jahren ohne den Bau einer
UmgehungsstralRe. Zwei der befragten Gewerbe gehen von einem Umsatzriickgang aus (siehe Abbil-
dung 30). Laut der befragten Einzelhdndler sehen 12 von 32 keine Umsatzsteigerung durch die 6ffentli-
chen Veranstaltungen, die jahrlich in Mémlingen stattfinden.
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Auf die Frage hin, eine Schatzung zur Umsatzentwicklung mit Hinblick einer Umgehungsstralie abzu-
geben, ergab sich fur die drei verschiedenen Optionen der Umgehungsstralie folgendes Resultat:

Geschétzter Ruckgang bzw. Anstieg des Umsatzes aufgrund der
madglichen Umgehungsstrale: Option 1

9
5
] Bl

Anzahl Erwartete Umsatzveranderung in Prozent
mKleiner-40% m-39%bis-1% m0% m1% bis39% ' GroRer40% m Keine Angabe

16
14
12
10

14

N B~ OO

o

Abbildung 27: Geschéatzte Umsatzentwicklung fuir Option 1 (Eigene Erhebung)

Geschétzter Ruickgang bzw. Anstieg des Umsatzes aufgrund der
madglichen Umgehungsstrale: Option 2

18 17

16

14

12

10 9

8

6 4

4

s | pEEy

0 I
Anzahl Erwartete Umsatzveranderung in Prozent

mKleiner-40% m-39%bis-1% m0% 1% bis39% © GroRer40% mKeine Angabe

Abbildung 28: Geschétzte Umsatzentwicklung fuir Option 2 (Eigene Erhebung)
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Geschatzter Riickgang bzw. Anstieg des Umsatzes
aufgrund der moglichen Umgehungsstralie: Option 3
20 18
18
16
14
12
10
8 6 7
6
4 .
2 1
0 | 0 0
Anzahl Erwartete Umsatzveranderung in Prozent
m Kleiner -40% m-39% bis -1% m 0% = 1% bis 40% - 40% bis 80% = Keine Angabe

Abbildung 29: Geschéatzte Umsatzentwicklung fuir Option 3 (Eigene Erhebung)

5.3.3. Bewertung der geplanten Umgehungsstralie

Der letzte Themenblock diente dazu die Einstellung und Einschétzung der Gewerbebetreibenden in
Hinblick auf die Umgehungsstraf3e und ihre mdglichen Auswirkungen auf den Einzelhandel abzufragen.

91 % der befragten Gewerbebetreibenden horten bereits von der geplanten Umgehungsstralle.

Haben sie schon von der geplanten UmgehungsstraRe gehort? (n=32)

3%

6%

91%

mJa =Nein =keine Angabe

Abbildung 30: Von der UmgehungsstraRe gehort (Eigene Erhebung)
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Im Vergleich zu der Konsumentenbefragung, bei welcher etwas mehr als die Halfte von der Umgehung-
stral3e bereits gehort hatten (vgl. Abb. 12), liegt hier der Prozentsatz deutlich hoher. Die Frage, ob und
welche der drei Optionen der Umgehungsstral3e laut der befragten Gewerbebetreibenden gebaut wer-
den soll, ergab folgende Dispersion:

% Stimmen Sie dem Bau der Umgehungsstralie zu? (n=32)
50
43,8% 43,8%
40 37,5%
34,4% 34,4%
31,3%
28,1%
%0 25,0%
21,9%
20
10
0
Route 1 Route 2 Route 3
mJa mNein keine Angabe

Abbildung 31: Abstimmungsbild der drei Optionen der Umgehungsstralie (Eigene Erhebung)

Den Optionen 2 und 3 wurde von den befragten Betrieben mit jeweils 43,8% am ehesten zugestimmt,
wobei Variante 2 mit 21,9% Bewertungen gegen diese Route weniger verneinende Nennungen hat als
Route 3 mit 31,25%. Aufféllig erscheint, dass jede Option mit mindestens 25% ,ohne Angabe* bewertet
wird. Aus der Befragung der 32 Gewerbetreibenden in Momlingen geht hervor, dass die Option 2 am
positivsten bewertet wurde und die Option 1, die Route, die den gesamten Ortskern umfahren soll, die
meisten negativ und die wenigsten positiven Angaben erhalten hat.
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Der mdgliche Bau einer UmgehungsstraRe in Momlingen wird sich
positiv auf meinen Betrieb auswirken. (n=32)

2 0 2

24

m Stimme zu = Stimme eher zu = Stimme weniger zu = Stimme nicht zu = Weil3 nicht

Abbildung 32: Einschétzung der Auswirkungen auf den eigenen Betrieb (Eigene Erhebung)

Mit 75% sind die meisten befragten Einzelhandler der Meinung, dass sich der geplante Bau der Umge-
hungsstral’e weniger positiv auf ihren Betrieb auswirken wird. Zwei Betriebe geben an, dass der Bau
keinen positiven Einfluss auf das eigene Geschaft haben wird. In der abschlie3enden Frage wurden die
Einzelhandler gebeten, eine Einschatzung tber die Einzelhandelsauswirkungen im Falle einer Umge-

hungsstral3e abzugeben sowie mdgliche Griinde flir diese Entwicklung zu nennen:

Einschatzungen uber die Auswirkungen auf den Momlinger
Einzelhandel (n=32)

11 2
7
10

11

m Positiv = Gleichbleibend = Negativ = Existenzgefahrdend = Weil nicht = Keine Angabe

Abbildung 33: Einschatzung der Auswirkung auf den Einzelhandel in Mémlingen (Eigene Erhebung)
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Das Diagramm zeigt eine deutliche negative Bewertung beziiglich der Auswirkungen auf den Einzel-
handel im Falle des Baus einer Umgehungsstralle. 18 von 32 (56,25%) sehen die Umgehung als
schadlich fiir den Einzelhandel an. EIf der Befragten sind der Meinung, dass sich die Umgehungsstralie
negativ, nicht nur auf inren Betrieb, sondern auch auf den Einzelhandel in der Gemeinde auswirken
wird. Sieben weitere schatzen die Umgehung existenzgefahrdend flir den Einzelhandel ein. Folgende
Begriindung wurde in diesem Zusammenhang genannt:
Negative Auswirkungen:

= Durch die Umgehung wird der Einzelhandel und die Gastronomie in Momlingen nicht mehr

wahrgenommen.
= Fehlender Durchgangsverkehr als Ursache fiir Umsatzriickgang.
= Besucher/Laufkundschaft wird weniger.

Existenzgeféhrdende Auswirkungen:
= Durch die UmgehungsstraRe wird Mémlingen uninteressant flir (Neu-)Kunden.
= Auswertige Bewohner werden keinen Umweg fahren.

= Spontankundschatft wird wegfallen.

5.4. Auswirkungen der geplanten Ortsumgehung auf den Einzelhandel

Nach der Auswertung der Einzelhd@ndler- und Konsumentenbefragung sowie der Einzelhandlerinter-
views ergibt sich ein sehr differenziertes Bild hinsichtlich der Einschétzungen und Meinungen beztiglich
den Auswirkungen der geplanten Ortsumgehung.

Wéhrend die Einzelhandler zu 91% bereits von der Umgehungsstrae gehort haben, sind es bei den
befragten Konsumenten nur etwas mehr als die Halfte. Der Kenntnisstand ist entsprechend sehr unter-
schiedlich. Die madglichen Auswirkung fiir Momlingen gesamt sehen die meisten Konsumenten eher
positiv, 45% stimmten dieser Aussage zu und (ber die Hélfte sehen keine negativen Auswirkungen.
Das spiegelt sich auch in den Antworten beziiglich der Frage wider, ob der Bau der Umgehungsstrale
umgesetzt werden sollte: die Halfte stimmen dem voll zu und lediglich knappe 11% stimmen dagegen.
Eine entsprechende Ablehnung gegen das Bauvorhaben konnte im Zusammenhang mit der Motivation
stehen, warum Mémlingen als Einkaufsort gewahlt wurde. Ein Viertel der spontanen Kaufer gaben da-
bei an, dass sie in Momlingen einkauften weil es ,auf dem Weg* lag. Bei dieser Gruppe besteht das
groRte Risiko des Wegbleibens im Falle einer Umgehungsstral3e. Doch diese potenzielle Gruppe wird
dadurch verkleinert, dass die Frage, ob man im Falle der neuen Umgehungsstral3e weiterhin in Momlin-

gen einkaufen wird (fiir den Zielverkehr), von 92% mit ,Ja“ beantwortet wurde.
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6. AbschlieRende Bewertung und Handlungsempfehlung

Das Ziel der Untersuchung, basierend auf den Kartierungen, der Konsumentenbefragung sowie der
Einzelh&ndlerbefragung und Einzelhdndlerinterviews, ist es, die moglichen Auswirkungen einer Orts-
umgehung auf den innerdrtlichen Einzelhandel in Mémlingen zu ermitteln. Aus der geographischen
Lage des Ortskerns restriktive der Hauptstral3e/Bachstral3e lasst sich feststellen, dass die Auswirkun-
gen gegentiber den Betrieben, die direkt an der B426 liegen, laut der Befragung der Konsumenten deut-
lich geringer ausfallen bzw. der Bau einer Umgehungsstralie als weitestgehend positiv gewertet wird.
Dies spiegelt sich auch in den Befragungen mit den betroffenen Betrieben wider, die groRe Diskrepan-
zen gegenlber der Meinung zu einer Ortsumgehung aufzeigen. Auffallig ist hier, dass die Gewerbetrei-
benden in der BachstralRe/HauptstraRe sich weniger von der Umgehungsstrale betroffen einschétzen
und einem Bau der Umgehung weniger negativ gegeniiberstehen. Der Bau der Umgehungsstra3e soll
als verkehrliche Entlastung zwischen den Ortseinfahrten Richtung Obernburg im Osten und Hochst
1.Odw. im Westen dienen. Der Verkehr Richtung Norden und somit der ansassige Einzelhandel wird
vermutlich nicht weiter betroffen sein. Einzelh&ndler in der Obernburger StraRe und Bahnhofsstralie
stehen dem Bau dagegen sehr skeptisch gegentber. Die Befragungen zeigen, dass die Umsatzerwar-
tungen fir die n&chsten funf Jahre ohne Umgehungsstral3e laut eigener Schétzung der Betriebe hoher
liegen, wahrend dagegen der Bau der Ortsumgehungsstrale sinkende Tendenzen im Umsatz seitens
der Einzelhandler vermuten l&sst.

Die Meinungen uber die drei mdglichen Varianten der UmgehungsstraRe weisen auf Seiten der Gewer-
betreibenden Differenzierungen auf. Variante 1, die Mémlingen am weitrdumigsten umfahren wiirde,
findet auf Seiten der Gewerbebetreibenden die grélite Ablehnung. Hier werden die hochsten Umsatz-
einbuBen geschéatzt. Zu Variante 2 ergab sich die groRte Zustimmung und gleichzeitig die geringste
Ablehnung (iber einen mdglichen Bau. Beziglich Variante 3 fiihrten manche Betriebe groRe Bedenken
in der Umsetzung auf und lehnten diese Option deutlicher ab als Variante 2. Im Zusammenhang mit der
eigenen Einschatzung der Umsatzentwicklung wird bei Variante 2 mit einer &hnlich hohen Quote an
UmsatzeinbulRen gerechnet, wie bei Variante 1. Variante 3 l&sst vergleichbar mildere Schatzungen in
der Umsatzentwicklung zu, als bei den anderen beiden Varianten.

Die Mehrheit der Einzelhandler sieht einen gro3en Kundenkreis in Spontankdufern und somit dem Risi-
ko ausgesetzt diesen Kundenkreis durch den Bau einer Umgehungsstralie zu verlieren. Wahrend es
auf Basis der erhobenen Daten unwahrscheinlich erscheint, dass in Mémlingen wohnhafte Kunden die
ortansassigen Einzelhandler nicht mehr besuchen, so ist es gerade die Gruppe der ortsfremden Spon-
tankaufer, die durch den Bau einer Umgehungsstralle zu einem Umdenken im Konsumverhalten und

der Wahl des Einkaufsortes bewegt werden kénnten. Die Konsumenten, die die Fahrt fir ihren Einkauf
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unterbrochen haben und nicht aus Mémlingen stammen, sind fir die Auswirkungen einer Umgehungs-
stralle von entsprechendem Interesse. Betrachtet man die Verteilung der Warengruppen bei Sponta-
neink&ufen, gekoppelt mit jenen Konsumenten, die nicht in Mémlingen wohnhatft sind, so erhielten
Kraftstoff und Gartenartikel die h&ufigsten Nennungen (26); Dies spricht dafir, dass diese Konsumen-
ten im Rahmen einer UmgehungsstralRe wegfallen konnten. Insgesamt geben jedoch 601 Personen von
641 an, trotz UmgehungsstraRe den Momlinger Einzelhandel zu nutzen. Genannte Beweggriinde sind
vorwiegend: ,liegt auf dem Arbeitsweg®, ,hdusliche Nahe*, ,aus Gewohnheit* und ,gute Kombinierbar-
keit der Einkaufsmdglichkeiten®. Und auch nur den Zielverkehr betrachtend geben 92% der entspre-
chend Befragten an, trotz UmgehungsstraRe noch in Mémlingen ihre Eink&ufe zu tatigen. Hier ist folg-
lich anzunehmen, dass lediglich Konsumenten, die nicht aus M6mlingen stammen und spontan ihren
Einkauf tatigen sowie angeben, dass sie den Einkaufsort aufgrund des (Arbeits-)Weges gewéhlt haben,
entfallen kénnten. Bei der allgemeinen Befragung des Zielverkehrs, die Frage nach der Haupteinkaufs-
stétte ausgeschlossen, gaben von den 300 Personen 71,7% an, dass sie ihren Einkauf geplant hatten.
Dieses Resultat starkt wiederum auch die Aussagen (iber sogenannte ,Dauerkunden* oder ,Stamm-
kunden®. Die Auswertung der Daten ergibt, dass auf Seiten der Konsumenten grundsatzlich eine hohe
Bereitschaft besteht, trotz einer Umgehungsstrale den Einzelhandel in Mémlingen auch zukiinftig wei-
terhin zu nutzen und die Gemeinde trotz ,langeren“ Weges zu durchfahren. Die gute Kombinierbarkeit
des ortlichen Einzelhandels konnte den Konsumenten auch im Falle einer Umgehungsstra3e an die
Gemeinde binden. Auf Basis der erhobenen Stichprobe ist der Bau der UmgehungsstraRe dahinfiihrend
aus mehrheitlicher Sicht der Konsumenten ein positiver Eingriff fiir die Gemeinde Mémlingen. Die Be-
firchtungen der Gewerbebetreibenden, zukiinftige UmsatzeinbuRRen aufgrund der UmgehungsstraRe zu
verzeichnen, kann auf Basis der erhobenen Stichprobe der potentiellen Kunden nicht widerlegt werden.
Jedoch scheinen Einschatzungen von Umsatzriickgdngen von 30 % im Rahmen der Untersuchung als
nicht realistisch und zu hoch eingeschatzt. Zudem konnte durch die Befragung der Gewerbetreibenden
auch keine hohe Ablehnung in Hinblick auf den Bau der UmgehungsstraRe festgestellt werden. Ledig-
lich Variante 1 generierte eine hohere Ablehnung. Bei den anderen zwei Varianten lag die Zustimmung
zur Umsetzung jeweils hoher als die Ablehnung. Die Ricklaufquote von 33,65% der Gewerbefragebo-
gen spiegelt keine hohe Brisanz oder Dringlichkeit der Standpunktvertretung im Interessenkonflikt mit
der Gemeinde wider.

Ein nicht unerheblicher Teil der befragten Konsumenten wurde erst durch die Befragung (iber die mogli-
che Umsetzung der UmgehungsstralRe in Kenntnis gesetzt. Daher ist im Falle der Gemeinde zu raten,
an einer Intensivierung der Kommunikation mit den Bewohnern bzw. Konsumenten zu arbeiten. Eine

hohere Partizipation der Anwohner kénnte maégliche Befiirchtungen beseitigen und Fragen beziglich
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neuer Projekte der Gemeinde frilhzeitig beseitigen. Gleiches betrifft ebenso die Gewerbebetreibenden,
die stérker in Planungsprozesse mit eingebunden werden kénnen, um Mal3nahmen zu erarbeiten und
Interessenkonflikte abzuwenden. Aus der Befragung der Gewerbetreibenden geht zudem hervor, dass
diese sich fur eine Aufwertung und Belebung sowie Erweiterung des Ortskerns und Umlandes ausspre-
chen. Aus Gutachtersicht werden die Anpassung der Offnungszeiten sowie MaRnahmen der Aufsteller /
Nasenschilder und Barrierefreiheit als Optimierungsmdglichkeiten festgestellt. Lediglich 15 von 57 Be-
trieben in Mémlingen sind barrierefrei gestaltet und weniger als die Halfte aller befragten Gewerbetrei-
benden nutzen Aufsteller, bzw. Nasenschilder. Weitere Bemiihungen flir die Erweiterung des Einzel-
handelangebots in Momlingen sollten sich insbesondere auf einen Drogerie- und Baumarkt konzentrie-

ren.
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Anhang 1 Kartierungsbogen

E\J:’IESRMEHE; Institut fiir Geographie und Geologie
Bearbeiter: WURZBURG Lehrstuhl Wirtschaftsgeagraphie
Name des Geschifts: StralRe: Nr.:.
o Gastronomie o Einzelhandel o Leerstand o Sonstiges:

Betriebsform: a Inhabergefuhrt o Filialbetrieb o Franchise

Geschosse: 0 Erdgeschoss o 1. Obergeschoss o 2. Obergeschoss o Keller

Barrierefrei: o©Ja o Nein Falls Nein, Hilfsmittel (mobile Rampe) vorhanden? o Ja o Nein
Lage: o Hauptgeschéftsstrale o Nebengeschéftsstralie

Aufsteller/Auslagen: o Ja o Nein Nasenschilder: o©Ja o Nein

Eigene Parkpldtze: oJa o Nein
Entfernung zur nachsten Parkmoglichkeit: ©<50m 0 50-100m o 100-200m o > 200m
Entfernung zur nachsten OPNV-Haltestelle: o <50m 0 50-100m 0 100-200m o> 200m

Abstellflache fiir Fahrrader: o Nein oJa o Uberdacht m
Offnungszeiten:  Montag: Mittwoch: Freitag:
Dienstag: Donnerstag: Samstag: Sonntag:

Offnungszeiten von auRen ersichtlich: o Ja o Nein

Branche: Sortiment:

o Bécker o Metzger Bedarfsintensitat:

o Supermarkt o Bekleidung o kurzfristig o mittelfristig o langfristig
o Post o Apotheke Preisniveau:

0 Arzt o Bank 0 hiedrig o durchschnittlich o gehoben
o Restaurant o Gértnerei Auslagen:

01 Schuhe / Lederwaren o vorhanden o nicht vorhanden

o Uhren / Schmuck Bewerbung to-go-Produkte:

o Bucher / Schreibwaren oJda o Nein

o Optik / Hérgeréate Zielgruppe:

o Mébel / Einrichtungsbedarf o Teenies 0 Erwachsene o Senioren

0 Elektronik 0 Spielwaren Verkaufsfliche insgesamt:

o Medizinischer Bedarf/ Sanitatsbedarf m2

o Fahrréader und Zubehor Eingangsbreite:

o Bau- und Heimwerkbedarf m?

o Haushaltswaren Léange der Schaufensterfront:

o Tankstelle m2

0 Frisor QR-Code (Schaufenster, etc.): o0 Ja oNein
0 anderes: Hinweis Homepage/Onlineauftritt: Ja o Nein

Sonstige Bemerkungen:
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Im Zuge der geplanten Ortsumgehungsstraffe Momlingen fiihvt eine Projekigruppe der Julius-Maximilians-Universitdt
Wiirzburg im Aufirag der Gemeinde Momlingen eine Untersuchung beziiglich maoglicher Auswirkungen der
Umgehungsstrafle auf den Einzelhandel in Mdémlingen durch. Die Beantwortung der folgenden Fragen dauert ca. 5
Minuten. Ihre Daten werden selbstverstindlich anonvin und vertraulich behandelt sowie ausschlieflich im Rahmen der
Erhebung genutzt. Herzlichen Dank fiir Thre Teilnahme!

Standort: [] Tankstelle [ Parkplatz Netto [ Parkplatz Léwer _| Béckerei Brotmacher [
Tag: [] Montag ] Dienstag [ Mittwoch [ Donnerstag _l Freitag [ Samstag
Uhrzeit: Ulr
1. Haben Sie schon von der geplanten OrtsumgehungstraBie in Momlingen gehdért?
[ Ja [ Nein

2. Falls die Umgehungsstrafie gebaut wird, werden Sie voraussichtlich zukiinftig noch hier einkaufen
gehen? (Siehe bitte Karte 1 —3.)
Ich komme trotzdem hier her einkaufen: L1 Ja [ Nein

Route 1: [ Ja [ Nein Route 2: [ Ja [ Nein Route 3: [ Ja [ Nein
3. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Der mogliche Bau einer Umgehungsstrafie in
Mimlingen...
Stimme | Stimme Stimme Stimme Weil}
pall eher zu weniger zu | nicht zu nicht
... Interessiert mich. O O [ 1 1
... sollte umgesetzt werden. [ [ ] [l [l
... wird sich positiv auf Momlingen auswirken. d d O O O
4. Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie hier?
[ Auto [ 1 Fahrrad [ Zu Fub [] Offentliche Verkehrsmittel ] Sonstiges:

5. Woher kommen Sie gerade (Tiitigkeit/Ort)? (Bitte mdglichst genau angeben — PLZ oder Ortschaft.)

[J Von Zuhause in _] Von der Arbeit in

[] Sonstiges: in [] Keine Angabe

6. Wohin werden Sie sich im Anschluss an Ihren Einkauf begeben (Tiitigkeit/Ort)? (Bitte mdglichst genau
angeben — PLZ oder Orischaft.)

[ Nach Hause in 1 Zur Arbeit in

[] Sonstiges: in [] Keine Angabe

7. Ist Ihr Einkauf geplant oder spontan?

[ Geplant [ Spontan
8. Wie hiiufig durchfahren Sie Mémlingen?

[ Taglich [ Mehrmals die Woche ] Wochentlich  [J Mehrmals im Monat [ Seltener
9. Wie hiiufig gehen Sie hier einkaufen?

[ Taglich 1 Mehrmals die Woche [ Wochentlich [ Mehrmals im Monat [ Seltener

10. Was kaufen Sie heute hauptsiichlich ein? (Mehifachnennung maéglich.)
[1 Obst & Gemiise [ Fiscl/Fleisch [ Andere Lebensmittel [ Alkohol [ Tabak [ Arzneimittel

[ Sportartikel [1 Bekleidung [ Getrinke [ Spielsachen [ Technik [ Gartenartikel [

11. Welchen Betrag geben Sie heute insgesamt in Mémlingen aus? (Bitte schéitzen Sie, fulls Ihr Einkauf fiir
heute noch nicht beendet ist.)

| € [ Keine Angabe
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12. Warum haben Sie gerade diesen Einkaufsort gewiihlt? (Mehifuchnennung maglich.)

[[] Nahe an Zuhause [ ] Gut kombinierbar mit anderen umliegenden Geschéften [] Schénes Ambiente
[1 Aus Gewohnheit [ Liegt auf dem Arbeitsweg [ Keine andere Einkaufsméglichkeit in der Nihe
[ Sonstiges:

13. Ist Mémlingen die Haupteinkaufsstiitte fiir Thren tiiglichen Bedarf?
L] Ja _| Nein

14. Wie oft nutzen Sie weitere Einkaufsmaglichkeiten, bzw. Restaurants in Mémlingen?

Heute Geschafte Tﬁg- Mehrmals E.jnige Male Selrenel: als (Fast).Nie.«" ’Ken‘ne
lich | pro Woche | im Monat monatlich Nie ich nicht
1 Adler Moden 1 O O O O O
J Bickerel Der Brotmacher | [ O O [l ] ]
O Gartnerei Léwer o [l ] ] ] ]
1 Gasthaus Wolfsschinke ] O O ] ] L]
] Getrankemarkt Hohm ] [l ] ] ] ]
] Intersport Profimarkt ] [l ] ] ] ]
] Momlingtal Apotheke ] O ] [ Ol ]
1 Metzgerei Schuck 1 O O O ] L]
1 Metzgerei Seitz 1 O O O O O
1 Netto Markt 1 O O O O O
1 Norma Markt 1 O O O O O
1 Optik Michel 1 O O O O O
| Rofu Kinderland C O O O O L]
O Restaurant Alt-Miimling d O | O O |
] Restaurant Bistronomie | O 1 ] O |
o Restaurant Casa di Puglia ] O ] ] ] L]
| Restaurant Kalypso | O O O O 0
1 Schildmann Mode 1 O O O O O
1 Shell Tankstelle 1 O O O O O
1 Sonstiges: 1 O O | O O
1 Sonstiges: 1 O O | O O

15. Wie oft nutzen Sie weitere Einkaufsmdaglichkeiten in der Momlinger Umgebung?

Tdg- | Melrmals | Einige Male | Seltener als | (Fast)Nie/ | Kemne ich
lich | pro Woche im Monat monatlich Nie nicht
(JE'VVC['].?E_QG!JIIEI Eisenbach (u.a. Aldi, Lidl, 0 0O 0 0O 0 .
Thomas Phillips)
Gewerbegebiet ,,Aue* zwischen Hochst & i
Dusenbach (u.a. Aldi. Get fit, Lidl, Rewe) - J - J - -
Gewerbegebiet GroBostheim / Aschaffen- . .
burger Strafie (w.a. Aldi, DM, Indigo) - J - J - -
Sonstiges: L] | 1 ] O |
Sonstiges: O O O O O |
Zum Abschiuss bitten wir Sie um einige persdnliche Angaben.
16. Geburtsjahr: [1 Keine Angabe
17. Geschlecht: [ Minnlich 1 Weiblich [ Keine Angabe
18. PLZ des Wohnorts: [] Keine Angabe

19. Beschiiftigung: [ | Berufstitig [ | Rentnerln [ Schiilerln/StudentIn [ Hausfraw/-mann [ Keine Angabe
L1 Arbeitssuchend [ Auszubildende/r

Herzlichen Dank fiir Inve Teilnahme. Wir wiinschen Ihnen einen schénen Tag!
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Fragebdgen — Einzelhdndler / Gewerbetreibende in Mdmlingen

Bearbeitungszeit: 10 — 15 Minuten

Ein paar allgemeine Fragen zu Ihrem Betrieb und zu Ihrem Standort

1.

Ihr Unternehmen gehért vorrangig welchem Bereich an?

[ Einzelhandel [J Gastronomie [J Dienstleistung

2. Wie sind die Eigentumsverhiltnisse an Ihrem Geschift?
[J Alleineigentum [ Eigentiimergemeinschaft ~ [J Miete [ Pacht  [J Sonstiges:
3. Wie ist Ihr Betrieb organisiert?
[J Einzelbetrieb [ Filialunternehmen [1 Hauptniederlassung [ Franchise [ Sonstiges:
4. Wie viele Quadratmeter hat Ihr Geschift? (4ngabe méglichst genau)
Gesamtfldche: m? : davon Verkaufsfliche: m? [J Keine Angabe
5. Seit wann existiert Ihr Betrieb?
(Jahreszahl) [0 Keine Angabe
6. Gab es eine Standortverlagerung fiir Ihr Geschiift?
O Ja, (Tahreszahl/Zeitpunkt) O Nein [J Keine Angabe
7. Wie viele Beschiiftigte hat Ihr Betrieb? (inklusive InhaberIn)
Vollzeit: , davon Auszubildende: : Teilzeit: , davon 450€-Kritfte:
[J Keine Angabe
8. Wie wichtig sind aus Ihrer Sicht folgende Kriterien fiir eine Handelsimmobilie und wie zufrieden sind
Sie mit Threr Handelsimmobilie beziiglich dieser Kriterien? (Kreuzen Sie bitte jeweils nur ein Kcistchen
pro Skala an)
Grifie der Verkaufsfliiche unwichtig ooooo selr wichtig O weiB nicht
unzufrieden O O O O O zufrieden [J weif nicht
Linge der Schaufensterfront 1111w1¢:1.1t1g Oo0O0O0oono selu'.mchtlg | We.lﬁ 11.1cht
unzufrieden O O O O O zufrieden [ weil nicht
Eingangssituation unwichtig ooood sehr wichtig [ weif nicht
unzufrieden O O O O O zufrieden [J weif nicht
AuBeres Erscheinungsbild ll]]WlCl.]Ug Oo0O0Oo0oaono selu'.wmhtlg | We.lﬁ ll.ltht
des Gebiudes unzufrieden O O O O O zufrieden [ weif nicht
Verfiigbare Freiflichen unwichtig OoooOoodo sehr wichtig [ weiB nicht
(Erweiterungsméglichkeiten) unzufrieden O O O O O zufrieden [ weil nicht
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9. Wie bewerten Sie die Lage Thres Geschiifts beziiglich folgender Kriterien? (Kreuzen Sie bitte jeweils nur
ein Kdstchen in der Skala an)

Passantenfrequenz sehrschlecht OO OO O O O  sehr gut [J weif nicht
Leerstand im Umfeld sehrschlecht OO OO O 0O O  sehr gut [J weil nicht
Sichtbarkeit des Geschifts sehrschlecht OJ 0 OO0 0O O  sehr gut [J weil nicht
Branchenmix im Umfeld sehrschlecht O 0 O O OO  sehr gut [ weil3 nicht

10. Wie bewerten Sie die Erreichbarkeit Ihres Geschiifts mit folgenden Verkehrsmitteln? (Kreuzen Sie bitte
Jeweils nur ein Kéistchen in der Skala an)

OPNV-Erreichbarkeit sehrschlecht O OO OO OO O sehr gut [J weiB nicht

Entfernung zur niichsten sehrschlecht OO 0 OO O O  sehr gut [ weil nicht

Parkmiglichkeiten

FuBliufige Erreichbarkeit sehrschlecht 0 OO OO O O  sehr gut [J weil nicht

Erreichbarkeit mit dem PKW sehrschlecht 0 [0 OO O [0 sehr gut [J weiB nicht
Erreichbarkeit mit dem Fahrrad sehrschlecht OO [0 OO O [0 sehr gut [J weiB nicht
11. Haben Sie betriebseigene Kundenparkplitze?
[ Ja. Anzahl: Parkplatze [0 Nein [J Keine Angabe

12. Sind Sie Mitglied des Gewerbevereins Miémlingen?

[d7a [J Nein [J Keine Angabe

Die néichsten Fragen beziehen sich auf Ihve Gemeinde.

13. Wie attraktiv schiitzen Sie Momlingen in Bezug auf den Einzelhandel ein? (Kreuzen Sie bitte jeweils nur
ein Kdstchen in der Skala an)

unattraktiv. [0 [0 0O [ O sehr attraktiv (1 weiB nicht
14. Vermissen Sie bestimmte Sortimente im Einzelhandel in Mémlingen?

[ Ja. und zwar: [J Nein [ WeiB nicht

15. Wer sind Thre wichtigsten Mitbewerber und wo befinden sich diese? (Mehrfachnennung méglich)

O (Firma/Betrieb/Unternehmen) in (Ort)
O (Firma/Betrieb/Unternehmen) in (Ort)
O (Firma/Betrieb/Unternehmen) in (Ort)
O (Firma/Betrieb/Unternehmen) in (Ort)
[J keine Konkurrenz [ Weil nicht [ keine Angabe
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16. Wie groB ist die Konkurrenz fiir Ihr Geschiift innerhalb der Ortschaft? (Kreuzen Sie bitte jeweils nur ein
Kiistchen in der Skala an)

KemeKonkurrenz [ O O O O O O O O O sehr grofe Konkurrenz

17. Wie sehr profitiert IThr Geschiift von értlichen Veranstaltungen (z.B. Mirkte, Kulturevents)? (Kreuzen
Sie bitte jeweils nur ein Késtchen in der Skala an)

keinNutzen O O O O O O 0O O O O sehr groBer Nutzen
18. Sollten Ihrer Meinung nach Mafnahmen zur Entwicklung des Einzelhandels durchgefiihrt werden?

[ Ja, und zwar: [J Nein [ WeiB nicht

19. Welche Trends werden Ihrer Meinung nach fiir den Einzelhandel in Mdémlingen zukiinftig immer
bedeutsamer?

| Die folgenden Fragen befassen sich mit der weiteren Entwicklung Ihres Geschdfts (ohne Umgehungsstrafie).

20. Welche Erwartungen haben Sie fiir die Umsatzentwicklung Ihres Betriebes fiir die niichsten 5 Jahre?

[ Steigend [J Stagnierend [ Riickliufig [0 Schwankend [J Keine Angabe

21. Sind in den niichsten 5 Jahren Investitionen in Threm/r Geschiift/Immobilie geplant?

[ Ja, und zwar: [J Nein [] WeiB nicht

22. Ist in den niichsten 5 Jahren ein Umzug Ihres Geschiifts geplant?

(1 Ja, und zwar wegen:

und wohin: [ Nein

23. Ist in den niichsten 5 Jahren eine Betriebsaufgabe geplant? (Mehrfachantwort méglich)
O Ja [J Nein

Wenn ja, wegen [J Ruhestand [ Mietvertrag wird nicht verldngert [J Geschiift nicht mehr rentabel
] Konkwrrenzdruck [J Fehlende Nachfolge [ Sonstiges:
Gibt es einen Nachfolger? [JJa [ Nein

Zuletzt in paar Fragen zur geplanten Umgehungsstrafle in Mémlingen

24. Haben Sie schon von der geplanten Umgehungsstrafie in Momlingen gehort?
O Ja [ Nein

25. Stimmen Sie dem Bau der Umgehungsstrafie zu? (Siehe bitte Karte 1 — 3 als Anhang)

Route 1: [ Ja [ Nein Route 2: [ Ja [ Nein Route 3: [J Ja [ Nein
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26. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Der migliche Bau einer Umgehungsstralie in
Mémlingen...
Stimme | Stimme Stimme Stimme Weil
zu eher zu weniger zu | nicht zu nicht
... ist fiir meinen Betrieb von Interesse. O O O O O
. \md sich positiv auf meinen Betrieb O 0 0O O 0
auswirken.

27

28.

29.

30.

. Was erwarten / befiirchten Sie fiir Ihren Betrieb?

Erwartungen:

Befiirchtungen:

Versuchen Sie bitte Ihren geschiitzten Riickgang, bzw. Anstieg des Umsatzes aufgrund der miglichen
Umgehungsstrafie (Route 1, 2 oder 3 entspricht Option 1, 2 oder 3) einzuschiitzen:

Option 1: [] Umsatzriickgang in Héhe von % [J Umsatzanstieg in Héhe von %
Option 2: [ Umsatzriickgang in Héhe von % [0 Umsatzanstieg in Hohe von %
Option 3: [J Umsatzriickgang in Héhe von % [J Umsatzanstieg in Hohe von %

‘Wie schiitzen Sie die Gesamt-Auswirkungen der geplanten Ortsumgehungsstrafie allgemein auf den
Miémlinger Einzelhandel ein?

[ Positiv [J Gleichbleibend [1 Negativ [ Existenzgefiihrdend

[J Weil3 nicht [J Keine Angabe

‘Wo sehen Sie die Hauptgriinde fiir diese Entwicklung?

31.

‘Wiiren Sie bereit im Rahmen eines Interviews fiir das Einzelhandelsgutachten bzgl. der geplanten
Umgehungsstrafie zu Verfiigung zu stehen?

[dJa [ Nein [ Vielleicht

‘Wenn ja, wie diirfen wir Sie kontaktieren? Telefonnummer/ Email:

Sonstige Anmerkungen?

Herzlichen Dank fiir Ihre Teilnahme.
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Dr_Sina Hardaker = L ehrstuhl Wirtschaftsgeographie = Am Hubland = 97074 Wurzburg = 0152 — 31779755 = sina hardaker@uni-wuerzburg de

Gasthaus zum Léwen

Hauptstrale 43
63853 Mémlingen

Wirzburg, den 22. Marz 2017

Einzelhandelsgutachten zu mdglichen Auswirkungen der geplanten Umgehungsstrae in Mémlingen

Sehr geehrte Damen und Herren,

im Zuge der geplanten Ortsumgehungsstrale Mémlingen fiihrt eine Projektgruppe der Julius-Maximilians-
Universitdt Wirzburg im Auftrag der Gemeinde Mémlingen eine Untersuchung bezlglich mdglicher
Auswirkungen der Umgehungsstrale auf den Einzelhandel in Mdmlingen durch.

Die Beantwortung der folgenden Fragen dauert ca. 10-15 Minuten. lhre Daten werden selbstverstandlich nur
zum Zwecke dieser Untersuchung ausgewertet und nur als Gesamtergebnis verdffentlicht. Eine Weitergabe von
Einzeldaten an Dritte (inklusive der Gemeinde Mdmlingen) erfolgt nicht.

Den ausgefiillten Fragebogen senden Sie uns bitte bis spétestens 03. April 2017 zurlick. Hierzu nutzen Sie
bitte den bereits adressierten und frankierten Umschlag anbei.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an Frau Dr. Sina Hardaker unter 0152 — 31779755.

Herzlichen Dank fiir Ihre Teilnahme!
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